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GIRIS

Fransa, dinya modasinin olusturuldugu merkezdir ve bu Unund tasarimdaki
yaraticiligindaki ig¢sellestirilmis zenginlige borcludur. Bu kapsamda irdelendiginde
Fransa Turk moda dunyasinin surekli baglanti icinde oldugu bir pazar olarak 6nemini

surekli koruyacaktir.

Fransa 65,82 milyonluk ndfusunun yani sira dnemli bir hinterlanda sahiptir. Anilan
hinterlant hem AB (Ulkelerini, hem de Kuzey Afrika ulkeleri olmak Uzere eski
somurgelerinin oldugu bolgeleri kapsamaktadir. Perakende firmalari da satin alma
kararlarini  musterilerinin  bu  degisen ihtiyaglarini  karsilayabilmek Uzere

sekillendirmektedir.

Kiresel degerlerin gelistirimesinde ve yayginlastirimasinda rol sahibi olan
Fransa’nin Uretim ve dis ticaretinde; ¢cevreye duyarli Uretim, insan sagligi ve hayvan
refahi ticarete bagli olarak is gelistirmeye yOnelik ¢alismalar igeresinde yer almakta

ve bu uygulamalar tekstil ve hazir giyim sektorine de yansimaktadir.

Fransizlar galisma prensipleri geregi surekli olarak gelecegi buglinden planlayan, bu
yonde galisan, degisime ve gelisime acik, farkhlik ve detaylar Ustinde duran, estetige
onem veren, bu kapsamda tasarimin 6ne c¢ikartildigi bir kultirel gelenek ve yapi
icerisinde calismaktadirlar. S6z konusu yap! ile Fransizlar moda dinyasinda

surekliliklerini korumakta ve moda dunyasina bu sekilde damgalarini vurmaktadirlar.

Ar-ge galigmalarinin 6nemsendigi Fransa’da, inovasyona (yenilige) yonelik destekler
Oone c¢ikarilarak Uretim bu yone c¢ekilmeye caligiimaktadir. Dinya piyasasinda
farkhliklarla ayakta kalma c¢abalari devamliligini surdirmektedir. Yeni olusturulan
yontemlerle (teknik tekstil, akilli kumaglar ve organik Uurunler gibi yeni talep
olusturmaya yonelik ¢alismalar) desen, renk, model gibi degiskenlere iligkin kararlar
Paris’te yonlendirilmektedir.

Fransa’da dizenlenen moda dlnyasinin giyim, kumas, deri, ayakkabi ve aksesuar
fuarlari ise moda egilimlerinin Uretici ve perakendeciler agisindan ilk elden goértclye

ciktigl alanlar olarak degerlendiriimekte ve tasarimcilar, moda gurulari bu egilimlere
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gore koleksiyonlarini olusturmak Uzere kumas, deri ve aksesuar secimlerini

yapmaktadirlar.

Calismamizda “Hazir Giyim Sektori” olarak tanimlanan Grinler ve ilgili GTIiP
numaralari: 61 Orme Giyim Esyasi ve Aksesuari ile 62 Oriilmemis Giyim Esyasi ve

Aksesuaridir.

Fransa’nin dinya hazir giyim ticaretinde konumu incelendiginde 2012 yilinda 9,4
milyar dolar ile dinya ihracatindan % 2,3 pay almis oldugu ve 9. sirada yer aldig,
ithalatinin ise 20,6 milyar dolar oldugu, dunya ithalatinin % 5,4 GnU gergeklestirdigi ve

5. buyuk ithalat¢i Ulke konumunda oldugu gorulmektedir.

Ulkede moda kiltirinin bu denli yerlesmis olmasina ragmen ithalatinin bu denli
yiksek olmasinin arkasinda yatan neden ise yiksek maliyetlerdir. Ulkedeki Gretimin
basta Uzak Dogu, Kuzey Afrika ve Turkiye olmak Uzere, uretim ve iscilik
maliyetlerinin Fransa’dan daha dusuk oldugu Ulkelere kaydiriimis olmasi ve
ekonomik kriz nedeniyle Fransiz tuketicilerin daha ucuz urtnlere yonelmesi Ulkenin

yuksek ithalat rakamlarini agiklamaktadir.

Bu noktada Ulkemiz igin yeni firsatlarin yakalanmasi s6z konusu oldugu gibi, pazar
payimizin korunup artiriimasi mimkdnddr. Ayrica pazardaki rakip ulkelere karsi
urdnlerimizin - dogru  konumlandirilabilmesi ve Ulkemizin sektordeki imajinin

guglendirilip pekistiriimesi gerekmektedir.

Fransa hazir giyim sektorinde yeni acilimlar yaratmaya ihtiya¢c vardir. Farkli gelir,
yas grubu ve farkli beden Olgulerine gore pazarin bolumlenerek hedef kitle

belirlenmesi ile arzulanan satis hedefine ulasilabilir.

Economist Intelligence Unit (EIU) ‘in arastirmasina gére 2008-2012 déneminde
ekonomik kriz sonucu Ulkede ekonomik belirsizlik, artan issizlik sonucunda
tuketicilerin harcanabilir gelirlerinde % 4,4 oraninda diusus olmustur. 2012 yilinda
GSYiH artisi % 0,0 olarak gerceklesmis olup 2013 ve 2014 icin tahmin ise % 0,1 ve

% 0,7 olmustur. Liks giyimin merkezi sayilan Fransa’da tasarimcilarin Grinlerindeki



satis sadece % 1,2 oraninda artmistir. Bu oran Turkiye igin % 10 dizeyinde

gerceklesmistir.

Hazir giyim sektorii 2012 yili toplam ihracatimizdan %9 pay almaktadir. ihracatimiz
2012 yilinda bir onceki yila goére %2,5 artarak 13,85 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. Ayni yil 6rme giyim esyasi ve aksesuarlari ihracati 8,4 milyar dolar,

orulmemis giyim esyasi ve aksesuarlariihracati ise 5,4 milyar dolardir.

2013 yih hazir giyim ihracatimiz ise bir dnceki yila gére %8 artis gostererek 14,97
milyar dolara ulasmis olup, toplam ihracatimizdan aldigi pay %9,9’a ¢ikmistir. Orme
giyim egyasi ve aksesuarlari ihracati bir 6nceki yila gére %10 artarak 9 milyar dolar
olup, 6rilmemis giyim esyasi ve aksesuarlari ihracati ise bir onceki yilla gore %5,3

artarak 5,7 milyar dolar olarak gergeklesmistir.

Kiresel dunyada uluslararasi ticaretin degisen kurallari c¢ergevesinde, ulkemiz
ihracati agisindan mevcut pazarlarin korunup yeni egilimlere goére uyumlastiriimasi
ve pazar payimizin artiriimasi gerekmektedir. Anilan sektorde rakiplerin dranleri
karsisinda pazar bolimlenmesi ile farkli tlketici egilimlerine ve degisen pazar

kosullarina gore Uretim ve ihracatin yonlendirilmesi gerekmektedir.

Fransa’'daki hazir giyim sektorinin yapisi, distributorler, zincir magazalar, satig ve
dagitim kanallari, toptan ve perakende alicilarinin tercihleri, Turk Grunleri hakkindaki
algilar1 ve ulkemiz ihracatgilarinin pazarda dikkat etmesi gerekenler konusunda 25-

30 Kasim 2013 tarihleri arasinda Fransa’nin Paris sehrinde Yerinde Pazar
Arastirmasi gercgeklestirilmistir. Bu kapsamda Paris Denim Fuari ziyaret edilerek
katihmci firmalarla yapilan gorismelerde Fransiz pazari hakkindaki gorusler ve Turk
drdnlerinin  piyasadaki algilanmasi konusunda izlenimleri alinmig, ayrica La
Fédération du Prét-a-Porter Féminin —Bayan Hazir Giyim Federasyonu, Union
Francaise des Industries de Habillement — Fransiz Hazir Giyim Sanayicileri Birligi,
Invest in Paris- Paris Yatirim Ajansi, Fransa Aktif Turk isadamlari Dernegi (FATIAD),
Fransa’da yerlesik Turk Uretici, toptanci, ithalatgi ve ihracatgi, distribttor firmalar,
stupermarketler, cok katli magazalar ziyaret edilmistir. S6z konusu ¢alismamiza T.C.

Paris Buyukelgiligi Ticaret Musavirligimizce de 6nemli katkilar saglanmistir.



1. FRANSA’NIN GENEL EKONOMIiK DEGERLENDIRMESI

Fransa 552.000 km? yUzolgumu ile gerek Bati Avrupa’da gerekse Avrupa Birligi
icerisindeki en buyuk alana sahip ulke olup, 65,82 milyon kisi ile dinyada en ¢ok
nifusa sahip olan 22. Ulkedir. Bunun yani sira, Fransa 2013 yilinda dinyanin en
biyiik GSYIiH (Gayrisafi Yurtici Hasila) siralamasinda ABD, Cin, Japonya ve

Almanya’dan sonra 5. sirada yer almaktadir.

Tablo 1: Fransa Ulke Kiinyesi
Resmi Adi Fransa Cumbhuriyeti
Baskenti Paris

LGOI (Cumhuriyet) Yari Bagkanlik

Resmi Dili
Fransizca

Yuzoleumd 552.000 km?

Niifus 65,82 Milyon (Ocak 2014)

Baslica Sehirler Paris, Lyon, Marseille, Toulouse, Lille, Bordeaux, Nice, Nantes,
Strasbourg

Para Birimi Avro (€)

Kaynak: T.C. Ekonomi Bakanligi Ulke Masalart II Fransa Raporu, INSEE (National Institute of Statistics and
Economic Studies)

Fransa’nin ekonomik politikasinin gundeminde yer alan sorunlar ve oncelikli
konularin basinda; butce acgiginin azaltlmasi, kamu harcamalarinda kesintiye
gidilmesi, ise alimlarin desteklenmesi, rekabet glcunun artirlmasi, sanayinin
(6zellikle kuglik ve orta boy isletmelerin) guclendirilip buyutilmesi ve kusaklar igci
adaletin saglanmasi gelmektedir. Bu sorunlarin ¢ozumlenebilmesi igin ise; vergi ve
kazang sistemi, kamu yonetimi ve isgucu piyasasinin dizenlenmesi konularindaki

yasal gergevenin gozden gegirilip, kapsamli dizeltmeler yapilmasina ihtiyag vardir.

Ulkedeki vergilendirme sistemi ile Fransiz miikellefler AB ortalamasinin (izerinde
vergiye tabi durumdadirlar. Standart kurumlar vergisi % 33,3 olup aslinda bunun
oldukga altinda bir dizeyde uygulanmaktadir (%20’nin altinda), KDV orani % 20 olup

bazi maddeler ve hizmetler i¢in indirimli oranlar gecerlidir. On yil dnce indirilmis olan
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gelir vergileri ise, kismen de olsa artirilmis olup 6zellikle de ylksek kazanci olandan
daha fazla vergi alma yoluna gidilmistir. En ylksek gelir vergisi % 41 dir. Ozel
sektorde 1 milyar avronun ustinde geliri olan Ucretlileri igin, firmalara ayrica % 75

oraninda bordro vergisi 6deme yukumlulugu getirilmistir.

2013 yili icin GSYH’nin %4,1'i olarak 6ngorulen butge aciginin 2014 yilinda %3,7’ye
gerilemesi beklenmektedir. Fransa’nin 2015 yili igin GSYIH'nin %3’ olarak belirledigi
bltce acgigina ulasacagl ve kamu borglarinin GSYIH'nin %96’sina ulasarak zirve

yapacagi! tahmin edilmektedir.

Reel blyime ise 2013 yili igin %0,1 olarak gerceklesmisken, 2014 yil igcin %0,7
olarak o6ngorulmektedir. 2013 yili Agustos ve Eyllul aylarinda %1 olan tuketici fiyat
enflasyonu (AB uyumlastiriimig) Ekim ayinda %0,7’ye, Aralik ayinda ise %0,3 e
gerilemistir. Bir dnceki yilin ayni ayina gore ise %0,7 artis olmustur. 2014 yilinda ise
KDV artislarinin etkisiyle zayif talebin devam etmesi ve dolayisiyla enflasyonun %1,1

olacag@i tahmin edilmektedir.

Tablo 2: Fransa Genel Ekonomik Gostergeler

2009 2010 2011 2012 2013° 2014° 2015°
GSYIH (milyar $) 2.628 2.568 2.784 2612 273 2694 2714

Kisi Basina GSYIiH (satin aima 34.642° 35.231° 36.341° 37.089° 37.52 38.256 39.302
atcl paritesine aodre. dolar)

Reel GSYiH Artis Orani (%) -3,1 1,6 2,0 0,0 0,1 0,7 1,4
Tuketici Fiyatlar Enflasyonu (AB 0,1 1,7 2,3 2,2 1,0 1,1 1,1
uyumlastiriimig,ort. %)

ihracat (FOB; milyon $) 478,9 515,8 592,9 567,4 567,8 578,7 6075
ithalat (FOB; milyon $) 528,9 579,2 686,4 643,4 6426 652,3 6889
Dis Ticaret Dengesi (milyon §) -50,0 -63,4 -93,5 76,0 -748 -736 -814
issizlik Orani (ortalama, %) 9,2 9,3 9,2 9,8 10,7 10,6 10,5
Doviz Kuru ($:€, yilsonu) 1,44 1,34 1,29 1,31 1,34 1,26 1,26

b: EIU tahmini c: EIU projeksiyonu.
Kaynak: Economist Intelligence Unit

Fransa’'nin ticari konumu, politika yapicilarin eylemsizligiyle dig rekabet gucunun
zayiflamasina izin verilmis bu nedenle de son on yil igcinde hizla kotllesmistir.
Kaybedilen rekabet guclnin geri kazanilmasinin zaman alacagi ve Fransa’nin kendi

mal ticaret dengesi Uzerinde buyuk aciklar kaydetmeye devam edecegi
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ongorulmektedir. Ancak hizmetler ve gelir dengeleri Uzerindeki fazlalik sayesinde cari
islemler aciginin nispeten sabit kalmasi beklenmektedir. 2013 yilinda GSYiH'nin
%2’'si olan cari islemler acidinin 2014 vyiinda %1,9a gerileyecegdi tahmin

edilmektedir.

The Economist'in 2013 yili ulke risk raporunda da ifade edildigi Uzere Fransa
bagimsizlik ve Ulke riski, bankacilik ve ekonomik yapiya iligkin risk notu agisindan “A”
risk notu ile istikrarli bir durum sergilemektedir. Politik riski ise “AAA” ve doviz kuru
riski “BB” dir.

Avro Bolgesi ulkeleri arasinda ekonomik kriz ¢cok sert hissedilmese de 2014 yilinda
para politikalari ve bankacilik sisteminde birlige gidilmesi konusunda Birlik Uyeleri

arasinda gerginlik yasanabilecedi dusunulmektedir.
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2. FRANSA’NIN DIS TICARETI

Fransa dunyada ticaret hacmi en yuksek ilk bes ulke arasinda yer almasinin yani
sira, AB’nin ve dunya ticaret politikalarinin belirlenmesinde de énemli bir role sahiptir.
2012 yilinda dinya ihracatinda 5., ithalatinda 6. blyuk Ulkedir. Dis ticaret hacmi 2012
yilinda 1,2 trilyon dolar ve dig ticaret acigi 106,7 milyar olarak gerceklesmigtir.
Fransa’'nin ihracati 2011 yilinda 581,5 milyar dolar iken, 2012 yilinda %4,3 oraninda
azalarak 556,6 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Ayni donemde, ithalat da %5,4

oraninda azalarak 663 milyar dolar seviyesinde kalmigtir.

Son 20 yillik doneme bakildiginda, Fransa’nin dinya ihracatindan aldigi payin 1990’h
yillarin basindan itibaren gerilemeye basladigi gorulmektedir. Bu durum, 6zellikle son
10 yillk dénemde, daha hissedilir hale gelen rekabet guclinin azalmasiyla
aciklanmaktadir. Fransa Ekonomi ve Maliye Bakanhdi’'nin degerlendirmeleri de
Fransa’nin 1990 yilindan baglayarak, dunya ticaretinden aldigi payin geriledigini

ortaya koymaktadir.

Diinya Ticaret Orgiti (WTO) verilerine goére, Fransa’min 1993 yilinda dinya
ticaretinden aldigi pay % 6 olarak gergeklesmistir. 2012 mal ticareti verilerine gore,
Fransa’nin Dunya genelinde yapilan mal ihracatindan aldigi pay %3,1'dir. Dinya
ithalatindan alinan pay ise mal ticaretinde %3,6 seviyesindedir.

Tablo 3: Fransa’nin Dis Ticareti (milyon dolar)

2008 2009 2010 2011 2012
ithalat 695.004 540.502 599.172 700.852 663.269
inracat 594.505 464.113 511.651 581.542 556.576
Hacim 1.289.509 1.004.615 1.110.823 1.282.394 1.219.844
Denge -100.499 -76.389 -87.520 -119.310 -106.693

Kaynak: Trademap

Fransa, rekabet gucunu artirmak Uzere 2007 yilindan beri bazi uygulamalari
yurirlige koymustur. isveren tarafindan édenmekte olan mesleki vergi (taxe

professionnelle)’in kaldiriimasi, arastirma faaliyetlerine yénelik harcamalarin vergi

13



matrahindan dusulmesine izin veren tesvik sisteminin (crédit impot recherche)
uygulanmasi, devlet katkil fonlarin 6zellikle KOBIi'lere destek olarak
degerlendiriimesi rekabet gucunun arttinimasina yonelik onlemler arasinda yer

almistir.

2.1. iIHRACAT

Havacilik, uzay endustrisi, otomotiv ve oto yan sanayi, elektrik ve elektronik arunler,
rafine petrol Urlnleri, eczacilik, ingaat, demiryolu ulagim hizmetleri, gida UrUnleri ve

[Uks tiketim Grunleri Fransa’nin 6nde gelen ihracat sektorlerini olusturmaktadir.

Tablo 4: Fransa’nin Thrag Ettigi Bashca Uriinler (milyon dolar)

2010 2011 2012 % pay

GTip  Tum drdnler 511.651 581.542 556.576 100,0

no

8802 Diger hava tagsitlari, uzay araclari 40.818  43.347  47.279 8,5

3004 Tedavide/ korunmada kullaniimak Uizere 27171 26.428 27.282 4,9
hazirlanan ilaglar (dozlandiriimis)

8703 Otomobili, steysin vagonlar, yaris arabalari 21.089 23.163 20.177 3,6

8708 Kara tagitlari icin aksam, pargalari 16.979 18.817 16.415 2,9

2710 Petrol yaglari ve bitimenli minerallerden elde 12.440 16.783 16.126 2,9
edilen yaglar

9999 Tarifenin baska yerinde belirtimeyen esya 12.593 14.878 14.029 2,5

8411 Turbo jetler, turbo-propeller, diger gaz turbinleri 9.819 10.308 11.346 2,0

2204 Taze GzUm sarabi (kuvvetlendirilmis saraplar 8.388 9.974 10.073 1,8
dahil)liziim sirasi

8542  Elektronik entegre devreler 7.086 8.460 7.529 1,4

8803 Balon, hava gemisi, plandr vb. diger hava 5.543 6.424 7.157 1,3
tasitlarinin aksam ve parcgalari

3304 Glzellik/ makyaj ve cilt bakimi igcin mustahzarlari 6.047 7.060 6.711 1,2

4202 Deri ve kdsele vb. den seyahat egyasi 4.078 5.415 5.706 1,0

8517 Telli telefon-telgraf igin elektrikli cihazlar 4.170 4.901 5.427 1,0

3002 insan ve hayvan kani, serum, asl, toksin vb. 4.693 4.159 5.239 0,9
artnler

1001 Bugday ve mahlut 4.655 6.750 5.053 0,9

8536 Gerilimi 1000 voltu gegcmeyen elektrik devresi 4.855 5.427 5.015 0,9
techizati

3303  Parfumler ve tuvalet sulari 4.286 4.877 4.845 0,9

2208  Etil alkol, alkolll ickiler ve likor-alkol derecesi % 3.939 4.480 4.739 0,9
80den az, tagyir edilmemis

8408 Dizel, yar dizel motorlar (hava basinci ile 4.226 4.571 4.205 0,8
ateslenen, pistonlu)

2711 Petrol gazlar ve diger gazli hidrokarbonlar 2.248 3.856 4.121 0,7

4011 Kauguktan yeni dis lastikler 3.589 4.178 4.005 0,7

8704 Esya tagsimaya mahsus motorlu tasitlar 3.435 4.059 3.884 0,7
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406
3808

8701
7113

2716
9021

9018
8481

8431
8414

7204

7225

8471
8409

8544

3901
8421
8413

Peynir ve lor

Hasarat olduriicli, dezenfekte edici, zararlilar
yok edici

Traktorler

Kiymetli metaller ve kaplamalarindan mucevherci
esyasl

Elektrik enerjisi

Ortopedik cihazlar, kiriklara mahsus cihazlar,
isitme cihazi vb.

Tip, cerrahi, discilik, veterinerlik alet ve cihazlari
Muslukgu, borucu esyasi-basing dusurtcu,
termostatik valf dahil

AQgir is makine ve cihazlarinin aksami, parcalari
Hava-vakum pompasi, hava/ gaz kompresoéra,
vantilator, aspirator

Demir/ ¢elik doklnti ve hurdalari, bunlarin
kilgeleri

Alasimli geliklerden yassi hadde mamull
(geniglik 600mm,den ¢ok)

Otomatik bilgi islem makineleri, tniteleri
icten yanmali, pistonlu motorlarin aksam-
parcalari

izole edilmis tel, kablo; diger izole edilmis elektrik
iletkenleri; fiber optik

Etilen polimerleri (ilk sekillerde)
Santrifiijle galisan kurutma, filtre, aritma cihazlar
Sivilar i¢in pompalar, sivi elevatoérleri

Kaynak: Trademap

3.524
2.753

2.724
1.935

2.822
3.850

2.991
2.620

2.257
2.751

2.743

3.431

2.999
2.504

2.355

2.180
2.219
2421

3.914
3.474

3.703
2.992

4.317
3.389

3.199
2.987

2.881
2.990

3.165

3.855

3.239
3.058

2.603

2.558
2.625
2.601

3.710
3.523

3.441
3.260

3.167
3.096

3.063
2.888

2.872
2.835

2.782

2.781

2.524
2.522

2.514

2.467
2.436
2.412

0,7
0,6

0,6
0,6

0,6
0,6

0,6
0,5

0,5
0,5

0,5
0,5

0,5
0,5

0,5

0,4
0,4
0,4

AB bolgesel ticaretin agirlikli oldugu en 6énemli yapilanmadir. AB ulkelerinin toplam

ihracatlarinin yaridan fazlasi yine AB ulkelerine yoneliktir. Benzer sekilde, Fransa da,

ticaretini agirlikh olarak (2012 yiinda %59) AB Ulkeleri ile gergeklestirmektedir.

Fransa’nin rakibi olarak ortaya c¢ikan Almanya’nin payi ise 2012 yilinda %16,4

seviyesinde seyretmektedir.

Fransa’nin ihracatinda Almanya’dan sonra en énemli ticaret ortaklari; italya, Belgika,

ispanya, ingiltere ve ABD’dir. ihracatindaki ilk 10 iilkenin toplam ihracati icindeki payi

yaklasik %64’tir. Turkiye ise Fransa’nin ihracatinda 12. sirada yer almakta olup,

toplam igerisinde %1,6’°lik bir paya sahiptir.
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Tablo 5: Fransa’min Ihracatindaki Bashca Ulkeler (milyon dolar)

Sira
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Ulke Adi 2008
Diinya 594.505
Almanya 86.842
italya 52.423
Belcika 45.318
ispanya 49.917
ingiltere 46.710
ABD 35.110
Hollanda 25.133
Cin Halk Cumhuriyeti 13.285
isvigre 17.686
Rusya Federasyonu 10.364
Japonya 8.255
Turkiye 8.403
Polonya 9.907
Cezayir 8.108
Hong Kong 3.745
Singapur 6.799
isveg 8.056
Brezilya 5.195
Fas 6.260
Guliney Kore Cum. 4.447
Avusturya 5.434
Tunus 4.859
Portekiz 7.565
BAE 5.188
Hindistan 4.905
Cek Cumhuriyeti 4.915
Suudi Arabistan 3.330
Romanya 3.997
Malezya 2.369
Avustralya 4.963
Kanada 4.184
Macaristan 4123
Danimarka 4.195
Yunanistan 5.447
irlanda 3.973
Meksika 3.271
Tayland 1.524
Slovakya 3.026
Luksemburg 2.921
Tayvan 1.867

Kaynak: Trademap

2009
464.113
68.985

39.243
35.349
37.243
33.747
27.347
19.108
10.943
14.028
7.069
6.649
6.732
7.179
6.960
3.295
5.940
5.718
3.546
4.823
3.671
4.117
4.301
6.023
4.836
3.415
3.543
3.511
3.018
1.821
3.476
3.342
3.199
3.040
4.314
3.047
1.884
1.574
2.404
2.201
1.418

2010
511.651
82.989

41.338
38.472
37.980
34.344
29.231
21.334
14.551
15.054
8.319
7.793
8.303
7.850
6.933
5.579
6.663
6.694
4.731
5.281
4.253
4.467
4.491
5.5647
4.522
3.845
3.817
5.191
3.328
1.803
4.255
3.423
3.491
3.054
3.513
2,777
2174
1.977
2.347
2.650
1.824

2011
581.542
96.160

47.480
41.858
42.281
38.471
32.468
24.888
18.716
18.229
10.353
9.065
9.320
9.229
8.005
6.108
7.146
7.793
5.551
5.965
5.823
5.253
4.978
5.487
5.077
3.853
4.603
4.366
4.027
2.510
5.289
3.968
4.073
3.467
3.602
2.947
2.898
1.506
2.743
2.685
2.617

2012
556.576
91.548

41.070
40.758
37.565
37.531
34.114
23.574
19.388
17.650
11.726
9.492
8.875
8.506
8.178
7.678
7.540
6.515
5.951
5.179
4.725
4.708
4.646
4.619
4.540
4.188
4.144
4.137
3.878
3.875
3.858
3.732
3.584
3.204
2.869
2.865
2.783
2.734
2.614
2.592
2.461

% pay
100,0
16,4
7,4
7,3
6,7
6,7
6,1
4,2
3,5
3,2
2,1
1,7
1,6
1,5
1,5
1,4
1,4
1,2
1,1
0,9
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
0,8
0,7
0,7
0,7
0,7
0,7
0,7
0,6
0,6
0,5
0,5
0,5
0,5
0,5
0,5
0,4
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2.2. ITHALAT

Fransa’nin ithalatinda agirhgi olan Urlnler; petrol yaglari ve ham petrol, otomotiv ve
oto yan sanayi, ugaklar ve ugak motorlari, dogal gaz ve eczacilik olarak

siralanmaktadir.

Tablo 6: Fransa’nin ithal Ettigi Bashca Uriinler (milyon dolar)

2010 2011 2012 % pay

GTiP  Tum Urinler 599.172 700.852 663.269  100,0

no

2709 Ham petrol (petrol yaglari ve bitimenli 356.319 52126  47.566 7,2
minerallerden elde edilen yaglar)

2710 Petrol yaglar ve bitiimenli minerallerden elde 23.518 32.993 37.160 5,6
edilen yaglar

8703 Otomobil, steysin vagonlar, yaris arabalari 31.167 35.699  30.297 4,6

2711 Petrol gazlan ve diger gazli hidrokarbonlar 18.164 23.756  24.258 3,7

3004 Tedavide/ korunmada kullaniimak Gizere 19.237 19.655 19.341 2,9
hazirlanan ilaglar (dozlandiriimis)

8802 Diger hava tasitlari, uzay araclari 12.096  14.031 16.431 2,5

8803 Balon, hava gemisi, planér vb. diger hava 12.317 13.142 14.654 2,2
tagitlarinin aksam ve parcalari

8708 Kara tagsitlari icin aksam, pargalari 12106  13.722  12.392 1,9

8517 Telli telefon-telgraf igin elektrikli cihazlar 9.700 10.325 10.534 1,6

8471 Otomatik bilgi islem makineleri, Gniteleri 9.820 10.679 9.954 1,5

8411 Turbo jetler, turbo-propeller, diger gaz tirbinleri 6.828 7.573 8.297 1,3

8542 Elektronik entegre devreler 5.267 5.070 5.484 0,8

8704 Esya tasimaya mahsus motorlu tasitlar 5.162 5.862 4.554 0,7

2933 Sadece azotlu heterosiklik bilesikler 2.769 3.662 4.309 0,6

9403 Diger mobilyalar vb. aksam, pargalari 4.330 4.472 4.261 0,6

8443 Matbaacilia mahsus baski makineleri, yardimci 4.285 4.564 4.206 0,6
makineler

9018 Tip, cerrahi, disgilik, veterinerlik alet ve cihazlari 3.903 4.284 4.203 0,6

3002 insan ve hayvan kani, serum, asl, toksin vb. 3.331 3.490 4.067 0,6
artinler

4011 Kaucguktan yeni dis lastikler 3.400 4.363 4.018 0,6

9021 Ortopedik cihazlar, kiriklara mahsus cihazlar, 4.353 3.976 3.818 0,6
isitme cihazi vb.

8544 izole edilmis tel, kablo; diger izole edilmis elektrik 3.494 4.181 3.763 0,6
iletkenleri; fiber optik

6403 Ayakkabi; yuzu deri, tabani kauguk, plastik, tabii, 3.314 3.642 3.550 0,5
suni vb. késele

9401 Oturmaya mahsus mobilyalar, aksam-pargalari 3.428 3.757 3.523 0,5

4202 Deri ve kdsele vb. den seyahat egyasi 2.483 3.126 3.502 0,5

8528 Televizyon alicilari, video monitorieri ve 5.078 4.627 3.464 0,5
projektorler

8409 icten yanmali, pistonlu motorlarin aksam- 3.335 3.983 3.367 0,5
parcalari

8536 Gerilimi 1000 voltu gegmeyen elekirik devresi 3.019 3.421 3.204 0,5
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techizati

6204 Kadin/ kiz ¢ocuk i¢in takim, takim elbise, ceket 3.071 3.382 3.072 0,5
VS.

8481 Muslukgu, borucu esyasi-basing disurtcu, 2.763 3.058 2.988 0,5
termostatik valf dahil

8701 Traktorler 2.184 3.065 2.964 0,4

8431 Agir is makine ve cihazlarinin aksami, parcalari 2.296 3.104 2.955 0,4

3926 Plastikten diger esya 2.731 3.023 2.948 0,4

7113 Kiymetli metaller ve kaplamalarindan miicevherci 1.785 2.623 2.911 0,4
esyasl

2701 Taskdmuru; taskdmurinden elde edilen briketler, 2.775 2.776 2.904 0,4
topak vb. kati yakitlar

6110 Kazak, suveter, hirka, yelek vb. esya (6rme) 2.932 3.196 2.849 0,4

3923 Esya tagima ambalaji icin plastik mamulleri, tipa, 2.567 2.889 2.728 0,4
kapak, kapstil

8414 Hava-vakum pompasi, hava/ gaz kompresord, 2.419 3.037 2.605 0,4
vantilator, aspirator

2844 Radyoaktif elementler ve radyoaktif izotoplar vb. 2.739 3.125 2.589 0,4
bilesikleri, karigimlari, artiklari

8413 Sivilar icin pompalar, sivi elevatorleri 2.264 2.651 2.475 0,4

3920 Plastikten diger levha, yaprak, pelikul ve lamlar 2.390 2.656 2.442 0,4

Kaynak: Trademap

Avrupa Birligi Ulkeleri ihracatta oldugu gibi ithalatta da 6ne ¢ikmaktadir. 2012 yilinda
Fransa’nin toplam ithalatinin %58’i Avrupa Birligi tlkelerinden yapilmistir. Fransa’nin
ithalatinda en onemli ticaret ortagi ise, ihracatinda oldugu gibi ithalatinda da birinci
sirada yer alan Almanya’dir. Ardindan Cin, Belgika, italya ve ABD gelmektedir.
ithalatindaki ilk 10 (lkenin toplam ithalati igindeki payi yaklagik %52'dir. Tirkiye ise
Fransa’'nin ithalatinda 15. sirada yer almakta olup, toplam igerisinde %1,1’lik bir paya

sahiptir.

Tablo 7: Fransa’mn Ithalatinda Baslica Ulkeler (milyon dolar)

Sira Ulke Adi 2008 2009 2010 2011 2012 % pay

Diinya 695.004 540.502 599.172 700.852 663.269 100,0

1 Almanya 113.902 88.207 103.434 118.608 114.582 17,3
2 Cin Halk Cumhuriyeti 45462 41.253 48.873 56.189  53.037 8,0
3 Belcgika 59.140 44.696 46.993 54402 50.092 7,6
4 italya 56.530 42.982 44971 50.752 47.129 71
5 ABD 38.296 34.723 35.235 39.590 42.364 6,4
6 ispanya 45317 34.255 37.185 41947 39.667 6,0
7 ingiltere 33.671 25.172 25974 30.586 29.304 4.4
8 Hollanda 28.180 22.854 25.188 30.108 28.819 4,3
9 isvigre 15.700 13.725 14.600 16.081 15.563 2,3
10 Rusya Federasyonu 20.160 12.939 16.136 19.349 15.366 2,3
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11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23
24
25
26
27
28
29
30
31
32
33
34
35
36
37
38
39
40

Japonya
Polonya

irlanda

isveg

Tirkiye

Norveg

Cek Cumbhuriyeti
Suudi Arabistan
Kazakistan
Avusturya
Fransa

Portekiz
Hindistan
Singapur

Gliney Kore Cum.

Libya
Brezilya
Cezayir
Tunus
Nijerya
Kanada
Fas
Romanya
Macaristan
Slovakya
Vietnam
Danimarka
Tayvan
Malezya
Tayland

Kaynak: Trademap

13.999
9.550
8.983
9.298
7.829

12.382
6.892
5.763
3.317
5.997
7.134
6.031
5.093
3.964
5.744
5.052
5.849
7.083
5.573
4.808
4.007
4.228
3.280
4.763
3.800
1.830
3.992
3.752
2.652
2.788

10.768
7.788
8.389
6.498
7.019
6.630
5.876
3.135
3.376
4.739
6.600
5.013
4.033
3.313
4.400
3.136
3.975
3.818
4.298
2.626
3.305
3.454
3.156
3.907
3.668
1.680
3.269
3.001
1.840
2.383

11.719
9.124
7.745
7.474
7.160
6.491
6.640
3.5632
4.246
5.876
7.110
5.579
5.470
4.070
4.190
6.263
4.885
3.074
4.682
3.376
3.346
3.758
3.973
4.233
3.841
1.901
3.524
3.793
2.546
2.657

12.996
10.685
9.001
8.369
8.173
9.452
8.131
6.340
7.170
6.461
8.204
6.623
6.531
5.327
4913
2.779
5.639
6.113
5.574
5.940
4.154
4.353
4.426
4.737
4.298
2.691
3.723
3.237
3.133
3.080

11.757
10.156
8.956
7.449
7.289
7.187
7.141
7.086
6.749
6.635
6.306
6.222
5.989
5.875
5.601
5.5621
5.423
5.038
4.839
4.784
4.468
4.195
4.167
4.097
3.996
3.467
3.287
3.024
2.931
2.762

1,8
1,5
1,4
1,1
1,1
1,1
1,1
1,1
1,0
1,0
1,0
0,9
0,9
0,9
0,8
0,8
0,8
0,8
0,7
0,7
0,7
0,6
0,6
0,6
0,6
0,5
0,5
0,5
0,4
0,4
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3. FRANSA’NIN TURKIYE ILE TiCARETI

Tirkiye Istatistik Kurumu (TUIK) verilerine gore; 2012 yilinda Fransa ile ticaret
hacmimiz yaklasik 14,9 milyar dolar dizeyinde gerceklesmis olup, bir dnceki yila
gore Fransa’ya ihracatimiz ve ithalatimiz azalmistir. 2012 yilinda, bir 6nceki yila
kiyasla, ihracatimiz %8,9 oraninda azalig gostererek 6 milyar dolar, ayni dénemde
ithalatimiz ise %6,1 oraninda dugus gOstererek yaklasik 8,7 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. Genel ihracatimizda Fransa’nin payi %4,07 iken, ithalatimizdaki payi
%3,66°dIr.

2013 yili gegici verilere gore Fransa ile ticaret hacmimiz bir dnceki yila gore yaklagik
%2 azalarak 14,6 milyar dolar olarak gergeklesmistir. ihracatimiz bir énceki yila gére
%2,9 artarak yaklasik 6,4 milyar dolara ¢ikmis, ithalatimiz ise bir onceki yila gore
%5,5 azalarak 8 milyar dolara gerilemigtir. Fransa’nin genel ihracatimizdaki payi bir
onceki yila gore artarak %4,20'ye cikarken, genel ithalatimizdaki payr ayni dénem

icin %3,25’e gerilemistir.

Tablo 8: Tiirkiye-Fransa Ikili Ticaret Verileri (bin dolar)

Yil ihracat Genel ithalat Genel ithalata Hacim Denge

lhracata Orani %

Orani %
2000 1.656.968 %5,97 3.531.818 %6,48 5.188.786 -1.874.850
2001 1.895.290 %6,05 2.283.939 %5,52 4.179.230 -388.649
2002 2.134.575 %5,92 3.052.706 %5,92 5.187.282 -918.131
2003 2.826.141 %5,98 4.164.120 %6,01 6.990.261 -1.337.980
2004 3.668.418 %5,81 6.201.348 %6,36 9.869.766 -2.532.930
2005 3.805.760 %5,18 5.887.817 %5,04 9.693.577 -2.082.057
2006 4.604.349 %5,38 7.239.953 %5,19 11.844.302 -2.635.603
2007 5.974.462 %5,57 7.849.709 %4,62 13.824.171 -1.875.246
2008 6.617.511 %5,01 9.022.015 %4,47 15.639.526 -2.404.504
2009 6.208.801 %6,08 7.091.795 %5,03 13.300.596 -882.994
2010 6.054.499 %5,32 8.176.600 %4,41 14.231.099 -2.122.101
2011 6.805.821 %5,04 9.229.558 %3,83 16.035.379  -2.423.736
2012 6.198.537 %4,07 8.664.847 %3,66 14.863.383 -2.466.310
2013*  6.378.947 %4,20 8.188.907 %3,25 14.567.855 -1.809.960

* 2013 gegici rakamlaridur.
Kaynak: TUIK
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Fransa ile Ulkemiz arasindaki dis ticaret dengesine bakildiginda ise, 2000-2013 arasi
donemde ulkemiz aleyhine dis ticaret agiginin mevcut oldugu gorulmektedir. 2012
yilinda bu acik yaklagik 2,5 milyar dolara ¢ikmigtir. 2013 yilinda ise dis ticaret

acigimiz 1,8 milyar dolara gerilemistir.

Tarkiye, 2012 yihinda Fransa’'nin ihracat yaptigi Glkeler siralamasinda 12. sirada yer
almaktadir. AB lkeleri birlikte degerlendirildiginde ise 7. sirada yer almaktadir. ithalat
yapilan ulkeler arasinda ise 15. sirada yer almaktadir. AB Ulkelerinin tek Ulke
sayllmasi halinde, Ulkemiz 8. sirada yer almaktadir. Esas olarak Turkiye, yillar
itibariyle siralamada bazi ufak degisiklikler olsa da Fransa’nin Oncelikli ticari

partnerleri arasinda yer almaktadir.

Fransa'ya ihracatimizda binek otomobiller bagta olmak Uzere; kamyon, minibus, oto
yan sanayi Urunleri, 6rme ve Orlilmemis giyim egyas! ve aksesuarlari, televizyon,
beyaz esya, findik, ev tekstili Grinleri ve demir veya c¢elikten esya 6n plana

cikmaktadir.
ithalatimizda ise ucak ve diger hava tasitlari basta olmak iizere; binek otomobiller,

dokuntu ve hurdalar, ilaglar, oto yan sanayi urunleri, canli bayukbas hayvan ve petrol

yaglari en ¢ok ithal edilen Urin gruplandir.
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4. DUNYA HAZIR GiYIM DIS TICARETI

4.1. IHRACAT

Dunya hazir giyim ihracati 2012 yilinda bir 6nceki yila gére %1 azalarak 405 milyar
dolar olarak gergeklesmistir. Bunun 212 milyar dolari 6rme giyim esyasi ve
aksesuari, 193 milyar dolari orulmemis giyim egyasi ve aksesuaridir. 2008-2012
doneminde Orme giyim esyasi ve aksesuari ihracati yillik %6 blyume gosterirken,

ordlmemis giyim egyasi ve aksesuari ihracati yillik %3 blylume gostermistir.

Tablo 9: Diinya Hazir Giyim Ihracati (milyon dolar)

GTiP ihracat 2008 2009 2010 2011 2012
no

Hazir giyim 362.348 317.998 349.097 409.727 405.535

61 Orme giyim esyasi ve aksesuarl 179.570 160.623 180.335 210.800 212.135

62 Orllmemis giyim egyasi ve aksesuarl 182.777 157.375 168.762 198.927 193.400

Kaynak: Trademap

Cin dUnya hazir giyim ihracatinda lider konumundadir. 2012 yilinda dinya hazir giyim
ihracatinin %36,6’s1 Cin tarafindan yapilmigtir. Ardindan Banglades (%5,6), Hong
Kong (%5,2), italya (%5,0) ve Almanya (%4,6) gelmektedir. Tirkiye ise 7. sirada

olup, dinya hazir giyim ihracatindan %3,4 pay almaktadir.

Tablo 10: Ulkelere Gire Diinya Hazir Giyim Ihracati (milyon dolar)

Sira 2008 2009 2010 2011 2012 Pay %

Diinya 362.348 317.998  349.097 409.727  405.535 100,0
1 Cin Halk Cumhuriyeti 113.368  100.479  121.072  143.238  148.270 36,6
2 Banglades 13.530 14.215 16.581 21.944 22.641 5,6
3 Hong Kong 26.488 21.796 22.884 23.171 21.281 5,2
4 italya 23.630 18.497 18.695 21.410 20.334 5,0
5 Almanya 17.062 16.439 16.944 19.896 18.468 4,6
6 Vietnam 8.500 8.329 10.119 12.820 15.366 3,8
7 Turkiye 13.155 11.223 12.382 13.513 13.864 3,4
8 Hindistan 10.265 11.312 10.604 13.745 12.896 3,2
9 Fransa 10.867 9.317 9.221 10.111 9.440 2,3
10 ispanya 7.329 7.346 7.450 8.853 9.278 2,3
11 Hollanda 5.857 5.627 5.943 8.159 7.346 1,8
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12 Belcika 9.239 8.005 7.330 8.465 7.331 1,8

13 Endonezya 6.016 5.661 6.501 7.691 7.184 1,8
14 ingiltere 5.570 4.909 5.224 6.302 6.374 1,6
15 ABD 3.691 3.499 3.973 4.448 4.776 1,2
16 Meksika 4.777 4.003 4.244 4.510 4.312 11
17 Kambogya 3.008 2.436 3.033 3.983 4.278 1,1
18 Sri Lanka 3.285 3.119 3.312 3.984 3.781 0,9
19 Danimarka 3.947 3.426 3.718 4.397 3.715 0,9
20 Pakistan 3.250 2.887 3.444 4.014 3.701 0,9

Kaynak: Trademap

4.2. ITHALAT

Dunya hazir giyim ithalati 2012 yilinda bir onceki yila gore %1,7 azalarak 381,6
milyar dolar olarak gergeklesmistir. Bunun 191,7 milyar dolari 6rme giyim esyasi ve
aksesuari, 189,9 milyar dolari érilmemis giyim esyasi ve aksesuaridir. 2008-2012
doneminde 6rme giyim egyasi ve aksesuari ithalati yillik %5 buyume gdsterirken,

ordlmemis giyim esyasi ve aksesuari ithalati yillik %3 bluyume gostermistir.

Tablo 11: Diinya Hazir Giyim Ithalati (milyon dolar)

GTIiP ithalat 2008 2009 2010 2011 2012
no

Hazir giyim 344.090 310.034 337.204 388.257 381.586

61 Orme giyim esyasi ve aksesuarl 165.093 152.265 167.610 191.715 191.711

62 Oriilmemis giyim egyasi ve aksesuarl 178.996 157.769 169.595 196.542 189.875

Kaynak: Trademap

Dunya hazir giyim ithalatinda ABD ilk sirada yer almakta olup, 2012 yili dinya
ithalatindan %21,1 pay almaktadir. Almanya %8,9’luk payiyla ikinci, Japonya
%8,4luk paylyla Uglincl, ingiltere %6,2'lik payiyla dérdiincii ve Fransa %5,4’lik
paylyla besinci sirada yer almaktadir. Ulkemiz ise %0,6'lik paylyla 28. sirada yer

almaktadir.
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Tablo 12: Ulkelere Gire Diinya Hazir Giyim Ithalati (milyon dolar)

Sira

© O N O a0~ W N =

N 2 A A A A A A A a
O © 0o N O o b W N =~ O

Diinya

ABD

Almanya
Japonya

ingiltere

Fransa

Hong Kong

italya

ispanya

Hollanda

Kanada

Rusya Federasyonu
Belgika

BAE

Guliney Kore Cum.
Avustralya

isvigre

Avusturya
Danimarka
Vietnam

Cin Halk Cumhuriyeti

Kaynak: Trademap

2008
344.090
76.364
30.505
24.216
23.427
22.024
17.563
16.604
14.830
8.427
7.453
4.225
9.869
2.617
3.993
3.901
5.361
5.342
4.464
212
2.076

2009
310.034
66.795
30.966
24.070
20.766
19.789
14.706
14.830
12.619
8.011
6.857
3.674
8.684
4.678
3.162
3.714
4.860
4.721
3.750
204
1.652

2010
337.204
75.647
32.693
25.262
22.042
20.357
15.709
15.538
13.303
8.531
7.543
5.5652
7.531
4.808
4.124
4.440
4.908
4.922
4.031
289
2.238

2011
388.257
81.514
38.239
31.111
24.889
22.829
16.091
17.606
15.573
10.756
8.654
6.741
8.786
6.133
5.722
5.354
5.697
5.745
4.517
337
3.572

2012
381.586
80.689
33.878
32.037
23.755
20.582
15.207
14.926
13.248
9.670
8.496
8.197
7.985
7.213
5.904
5.583
5.317
5.205
4.361
4.185
4.008

Pay %
100,0
21,1
8,9
8,4
6,2
5,4
4,0
3,9
3,5
2,5
2,2
2,1
2,1
1,9
1,5
1,5
1,4
1,4
1,1
1,1
1,1
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5. TURKIYE’NIiN HAZIR GiYiM DIS TICARETI

5.1. IHRACAT

Bugun Turk tekstil ve hazir giyim sektorl buyuk oranda ihracat odakli bir sektordur.
Mevcut kapasiteler yurt ici talepten oldukga fazladir. Hazir giyim sektoru, Uretim ve
istihdamdaki buyuk agirligiyla Glkemiz ekonomisinin lokomotif sektdrlerinden birisi

konumundadir.

Turk hazir giyim sektort dunyanin 7. bayuk hazir giyim ihracatgisi konumundadir. AB
ulkelerine tekstil ve hazir giyim ihracatinda ise Glkemiz Cin ve Banglades'in ardindan

3. sirada yer almaktadir.

Hazir giyim sektéri 2012 yili toplam ihracatimizdan %9 pay almaktadir. ihracatimiz
2012 yilinda bir oOnceki yilla gore %25 artarak 13,85 milyar dolar olarak
gerceklesmistir. Ayni yiIl 6rme giyim esyasi ve aksesuarlari ihracati 8,4 milyar dolar,

ordlmemis giyim esyasi ve aksesuarlari ihracati ise 5,4 milyar dolardr.

2013 yili hazir giyim ihracatimiz ise bir 6nceki yila gore %8 artis gostererek 14,97
milyar dolara ulagsmistir. Orme giyim esyas! ve aksesuarlari ihracati bir énceki yila
gore %10 artarak 9 milyar dolar olup, érilmemis giyim esyasi ve aksesuarlari ihracati

ise bir dnceki yila gore %5,3 artarak 5,7 milyar dolar olarak gergeklesmistir.

Ulkemiz hazir giyim ihracatindan érme giyim esyasi ve aksesuarlari daha gok pay
(%62) almaktadir. Toplam hazir giyim ihracatimizdan yaklagik %22 pay alan tisort,
fanila, diger ic giyim esyasi ihracati 3,3 milyar dolar olarak gergeklesmistir. S6z
konusu grupta en ¢ok ihracati yapilan diger Urunler; kazak, suveter, hirka, yelek vb.
esya (1,6 milyar dolar); kadin/ kiz ¢ocuk icin takim elbise, takim, ceket, pantolon
vs.(1,2 milyar dolar) ve gorap; kulotlu, kisa; uzun konglu, soketlerdir (1 milyar dolar).
2013 yilinda bir 6nceki yila gore ihracatimizda en ¢ok artis gosteren urun gruplari ise;
emdirilmig, sivanmig mensucattan 6rulmus giyim esyasi (%69,8); erkek/ erkek ¢ocuk
icin takim elbise, takim, ceket, pantolon vs. (%37,9) ve bebek igin giyim esyasidir
(%21,2).
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Tablo 13: Tiirkiye’nin Orme Giyim Esyast ve Aksesuart Ihracati (milyon dolar)

GTiP Uriin Adi 2010 2011 2012 2013* %

No Degisim

6109 Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 2.755 3.049 3.087 3.280 6,24

6110 Kazak, suveter, hirka, yelek vb. esya 1.205 1.321 1.397 1.632 16,80

6104 Kadin/ kiz ¢ocuk icin takim elbise, takim, 1.053 1.124 1.107 1.213 9,55
ceket, pantolon vs.

6115 Corap; kilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 953 1.057 992 1.153 16,22

6106 Kadin/ kiz gocuk igin bluz, goémlek, 627 622 561 534 -4,79
gOmlek; bluz

6103 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim elbise, 190 216 253 349 37,87
takim, ceket, pantolon vs.

6108 Kadin/ kiz gocuk icin i¢ ve gece giyim 263 270 283 293 3,45
esyasl

6105 Erkek/ erkek ¢ocuk icin gdmlek 187 199 225 243 8,06

6111 Bebek icin giyim egyasi 83 104 117 142 21,22

6114 Diger giyim esyasi 165 150 120 118 9,98

6107 Erkek/ erkek gocuk igin i¢ ve gece giyim 77 91 108 115 -3,76
egyasl

6112 Spor kiyafetleri, kayak, yuzme kiyafetleri 70 70 63 74 18,08

6117 Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir 36 40 38 42 10,72
aksesuar ve pargalari

6101 Erkek/ erkek ¢ocuk igin dig giyim 36 40 37 35 -4,76

6102 Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim 28 31 28 30 8,25

6116 Eldiven 3 3 2 3 1,63

6113 Emdirilmis, sivanmis mensucattan 0,20 0,41 0,18 0,30 69,83
Orulmus giyim esyasi
Toplam 7.731 8.386 8.419 9.257 9,95

* 2013 gegici rakamlardur.
Kaynak: TUIK

Orlilmemis giyim egyas! ve aksesuarlari, toplam hazir giyim ihracatimizdan %38 pay
almaktadir. Orilmemis giyim esyas! ve aksesuarlari ihracatinda yaklasik 2,3 milyar
dolar ihracat rakamiyla kadin/ kiz ¢cocuk icin takim, takim elbise, ceket vs. ihracati
one cikmaktadir. S6z konusu grup 2013 yili érdlmemis giyim esyasi ihracatinin

%40’ 1in1 karsilarken, toplam hazir giyim ihracatimizin da %15’ini karsilamaktadir.
ihracatta en énemli ikinci kalem ise 1,5 milyar dolarla erkek/ erkek gocuk igin takim,

takim elbise, ceket vs. olup, orilmemis giyim esyasi ihnracatimizdaki payi %26,5'tir.
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Tablo 14: Tiirkiye’nin Oriilmemis Giyim Esyast ve Aksesuari Ihracati (milyon dolar)

GTIP  Uriin Adi

No
6204

6203

6206
6205
6208

6202
6211

6201
6212

6214

6209
6207

6210

6217

6215
6216
6213

Kadin/ kiz gocuk igin takim, takim elbise,
ceket vs.

Erkek/ erkek ¢ocuk igin takim, takim elbise,
ceket vs.

Kadin/ kiz gocuk igin gomlek, bluz, vs.
Erkek/ erkek gocuk icin gémlek

Kadin/ kiz gocuk i¢in i¢ ve gece giyim
egyasl

Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim

Kadin/ kiz gocuk i¢in spor, kayak ve ylizme
kiyafetleri vb. giyim esyasi

Erkek/ erkek gocuk icin dis giyim

Sutyen, korse, korse kemer, pantolon
askisi, corap bagu, jartiyer

Sal, esarplar, fularlar, kagkollar, pece ve
duvaklar vb. egya

Bebek igin giyim esyasi ve aksesuar
Erkek/ erkek gocuk igin i¢ ve gece giyim
esyasl

Plastik, kauguk sivanmig, emdirilmis
elyaftan hazir giyim esyasi

Giyim esyasinin hazir teferruati, parcalari,
aksesuarlari

Boyun bagi, papyon kravat ve kravatlar
Eldiven
Mendil

Toplam

* 2013 gegici rakamlardir.
Kaynak: TUIK

2010
1.854
1.285

448
458
153

86
57

85
67

31

35
46

16
12

4
1

0,26
4.636

2011
2.070
1.382

512
547
151

97
66

81
68

34

39
48

16
12

3

1
0,25
5.124

2012
2.202
1.474

566
540
163

104
83

73
64

44

44
40

19
11

4
1

0,45
5.431

2013
2.284
1.513

631
534
205

109
98

87
64

58

55
43

21
11

4
1

0,42
5.717

%
Degisim
3,74

2,69

11,51
-1,14
25,49

4,00
18,27

18,40
-1,07

31,97

25,70
7,93

10,46
3,15

7,14
13,70
-7,15

5,26

2013 yili hazir giyim ihracatimizda 6ne ¢ikan ilk bes Ulke ve ihracatimizdan aldiklari

paylar su sekildedir; Almanya (%20,8), ingiltere (%13,7), ispanya (%9,7), Fransa

(%6,1) ve Hollanda (%5,3). Almanya’ya hazir giyim ihracatimiz 2013 yilinda bir

onceki yila gére %7,3 artis gdsterirken, ispanya’ya ihracatimiz %5,9, Fransa’ya olan

ihracatimiz ise %7,2 artig gostermistir. Diger taraftan ihracatimizin énemli oranda
arttig1 Ulkeler ise; Slovakya (%140), Ukrayna (%88,5), Romanya (%54,8) ve Irak

(%47,7)tir. Ukrayna’ya ihracatimiz 2010 yihi krizinin etkisini atlatarak artmaya devam

etmektedir.
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Tablo 15: Tiirkiye’nin Hazir Giyim Thracatinda Baslica Ulkeler (bin dolar)

2009 2010 2011 2012 2013* % Pay
Genel Toplam 11.220.379 12.367.335 13.510.096 13.849.886 14.973.727 100,0
Almanya 2.769.045 3.004.829 3.215.964 2.907.693  3.120.227 20,8
ingiltere 1.686.020  1.934.011 1.947.819 2.101.682 2.057.210 13,7
ispanya 900.757  1.075.028  1.295.889  1.373.970  1.454.457 9,7
Fransa 869.982 979.105  1.047.690 857.218 918.523 6,1
Hollanda 571.468 612.605 740.800 738.589 789.165 5,3
italya 593.766 616.353 721.098 624.582 605.128 4,0
Irak 161.414 171.022 227.483 347.279 512.882 3.4
Danimarka 391.672 420.949 445.082 479.696 482.402 3,2
Belcika 286.759 360.092 383.137 350.119 379.460 2,5
Polonya 75.746 96.220 147.345 257.477 303.540 2,0
Rusya Federasyonu 108.013 206.496 232117 284.024 300.834 2,0
Ukrayna 84.375 46.652 96.477 149.842 282.443 1,9
isveg 238.310 255.633 260.795 261.798 267.741 1,8
Romanya 96.277 174.921 136.112 156.144 241.666 1,6
ABD 173.353 214.682 220.754 237.600 229.006 1,5
Suudi Arabistan 52.004 65.954 129.558 183.580 214.253 1,4
israil 91.719 110.722 127.230 140.339 165.735 1,1
Cezayir 161.669 80.259 92.476 117.086 139.235 0,9
Slovakya 32.290 58.084 45.441 52.339 125.616 0,8
BAE 45.071 61.496 82.986 118.429 123.454 0,8
Libya 35.183 49.303 70.147 97.029 112.232 0,7
isvigre 94.811 98.805 107.677 120.170 110.115 0,7
Avusturya 131.478 100.014 103.316 90.174 104.262 0,7
Cek Cumbhuriyeti 103.875 104.575 121.991 107.961 102.115 0,7
Estonya 61.078 32.310 53.620 80.977 89.444 0,6
Misir 42.646 48.036 48.874 76.392 88.102 0,6

* 2013 gegici rakamlardir.
Kaynak: TUIK

5.2. ITHALAT

2012 yilinda bir onceki yila gore yaklagik %21 azalarak 2,3 milyar dolara gerileyen
toplam hazir giyim Urdnleri ithalatimiz, 2013 yilinda 2011 yilindaki seviyesine
yaklagsmistir. Dolayisiyla 2013 yilindaki toplam hazir giyim ithalati, bir dnceki yila gore
yaklasik %20 artis gostererek 2,8 milyar dolara ulagsmistir. Hazir giyim ithalatinin
%66’sin1 yaklasik 1,9 milyar dolar ithalatla 6riimemis giyim esyasi ve aksesuarlari
olusturmaktadir. Geriye kalan %34’U 941 milyon dolar olarak gergeklesen 6rme giyim
ve aksesuarlari ithalatidir.

Orme giyim ve aksesuarlari ithalatindan %34 pay alan ve toplam hazir giyim

ithalatindan %12 pay alan kazak, slveter, hirka, yelek vb. esya ithalatimiz 324

28



milyon dolar olarak gerceklesmistir. Tisoért, fanila, diger i¢ giyim esyasi 169 milyon

dolar ithalatla s6z konusu gruptaki ithalatimizda ikinci sirada yer almaktadir.

Tablo 16: Tiirkiye’nin Orme Giyim Esyast ve Aksesuart Ithalati (milyon dolar)

GTIP
No
6110

6109
6116
6104

6115
6111
6105
6106

6103

6112
6108

6117

6101
6102
6107

6114
6113

Uriin Adi

Kazak, suveter, hirka, yelek vb. esya
Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi
Eldiven

Kadin/ kiz gocuk i¢in takim elbise, takim,

ceket, pantolon vs.
Corap; kilotlu, kisa; uzun konglu, soketler

Bebek icin giyim egyasi
Erkek/ erkek gocuk icin gémlek
Kadin/ kiz gocuk i¢gin bluz, gémlek, gémlek;

bluz

Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim elbise, takim,
ceket, pantolon vs.

Spor kiyafetleri, kayak, yizme kiyafetleri
Kadin/ kiz gocuk i¢in i¢ ve gece giyim
esyasl

Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir
aksesuar ve pargalari

Erkek/ erkek ¢ocuk icin dis giyim

Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim

Erkek/ erkek gocuk igin i¢ ve gece giyim
egyasl

Diger giyim esyasi

Emdirilmis, sivanmis mensucattan 6rilmus
giyim egyasi|

Toplam

* 2013 gegici rakamlaridur.
Kaynak: TUIK

Hazir giyim ithalatinda oOnemli yere sahip olan orulmemis giyim egyasi

2010

414
166
59

78
46
26
41

45

24
24

20

18
11
10

8
14

2
1.007

2011

400
194
80

77
61
34
47

44

24
30

27

20
14
11

10
S

3
1.085

2012

277
128
102

68
56
33
33

28

22
25

22

843

2013

324
169
76

73
49
44
36

34

31
28

22

18
11
S

9
7

4
941

%
Degisim
17,0
32,1
-25,4

6,2
-13,5
33,8
7,9

23,2

37,1
15,0

1,6

0,0
18,1
13,6

28,6
6,8

55,6
11,6

ve

aksesuarlari ithalatinda baslica Urunler ve 2013 yil ithalatindaki paylari gOyledir;

kadin/ kiz gocuk igin takim, takim elbise, ceket vs. (%24); erkek/ erkek ¢ocuk igin

takim, takim elbise, ceket vs. (%20); plastik, kauguk sivanmig, emdirilmis elyaftan

hazir giyim esyasi (%11); kadin/ kiz ¢ocuk igin dig giyim (%9) ve erkek/ erkek gocuk

igin gomlek (%9).
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S6z konusu grupta kadin/ kiz ¢ocuk icgin takim, takim elbise, ceket vs. toplam hazir
giyim ithalatindan %16 pay alirken, erkek/ erkek gocuk igin takim, takim elbise, ceket
vs. %13 ve plastik, kauguk sivanmig, emdirilmis elyaftan hazir giyim egyasi %8 pay

almaktadir.

Tablo 17: Tiirkiye’nin Oriilmemis Giyim Esyast ve Aksesuart Ithalati (milyon dolar)

GTiP Uriin Adi 2010 2011 2012 2013* %

No Degisim

6204 Kadin/ kiz gocuk igin takim, takim elbise, 396 449 356 442 24.4
ceket vs.

6203 Erkek/ erkek gocuk icin takim, takim elbise, 307 341 293 367 25,3
ceket vs.

6210 Plastik, kauguk sivanmig, emdiriimis elyaftan 50 153 172 212 22,8
hazir giyim esyasi

6205 Erkek/ erkek gocuk icin gémlek 139 158 122 174 42,0

6202 Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim 141 152 135 166 22,7

6201 Erkek/ erkek gocuk igin dig giyim 161 178 137 158 14,8

6206 Kadin/ kiz gocuk i¢in gémlek, bluz, vs. 106 127 99 119 20,5

6211 Kadin/ kiz gocuk i¢in spor, kayak ve ylizme 54 73 47 68 43,2
kiyafetleri vb. giyim esyasi

6214 Sal, esarplar, fularlar, kaskollar, pece ve 43 52 45 52 13,9
duvaklar vb. esya

6212 Sityen, korse, korse kemer, pantolon askisi, 92 118 35 44 25,7
gorap bagi, jartiyer

6217 Giyim esyasinin hazir teferruati, pargalari, 20 21 22 21 -2,5
aksesuarlari

6209 Bebek igin giyim esyasi ve aksesuar 15 20 14 19 35,7

6215 Boyun bagi, papyon kravat ve kravatlar 14 17 8 9 10,8

6216 Eldiven 3 5 55,4

6208 Kadin/ kiz gocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi 5 5 -8,2

6207 Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ ve gece giyim 3 2 -18,4
egyasl

6213 Mendil 1 1 1 1 21,1
Toplam 1550 1.874 1.498 1.863 24,4

* 2013 gegici rakamlaridir.
Kaynak: TUIK

Ulkemiz hazir giyim ithalatinda diinya hazir giyim ihracatinda lider olan Cin (%29,6)
ilk sirada yer almaktadir. Ardindan ucuz isciligin oldugu diger Uzak Dogu Ulkesi
Banglades (%27,8) gelmektedir. italya (%5,2), Misir (%5) ve Hindistan (%3,6) da
ithalatimizda 6n siralarda yer almaktadir.
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Tablo 18: Tiirkiye’nin Hazir Giyim Ithalatinda Bashca Ulkeler (bin dolar)

Genel Toplam

Cin
Banglades
italya
Misir
Hindistan
Vietnam
Kambogya
ispanya
Fas
Gurcistan
Sri Lanka
Romanya
Portekiz
Endonezya
Pakistan
Tunus
Bulgaristan
Almanya
Moldova
ABD
Fransa
ingiltere
Belcika
Tayland
Malezya

Slovakya

* 2013 gegici rakamlaridir.
Kaynak: TUIK

2009

1.910.202

545.944
415.326
108.225
30.139
124.702
53.543
14.725
42.506
38.808
13.959
62.480
13.661
21.002
45.387
48.146
11.387
18.349
26.503
16.500
9.527
14.508
16.636
4.745
14.161
34.564
4.294

2010
2.557.393
887.591
647.830
119.792
46.265
146.872
67.186
16.715
48.194
39.031
21.233
98.573
16.115
20.556
38.251
58.897
11.162
19.669
29.413
13.425
10.516
16.513
16.308
4.486
13.401
7.138
4.638

2011
2.958.896
1.093.106
684.063
144.809
66.628
170.069
86.111
27.486
58.815
44.284
20.720
74.852
23.940
25.222
47.739
60.852
15.852
29.093
31.731
10.526
14.010
19.883
20.249
4.857
18.308
6.548
12.126

2012
2.341.281
802.646
536.535
134.269
88.748
95.954
58.142
34.109
53.627
41.794
31.579
34.222
28.505
27.040
34.578
32.717
14.050
290.642
28.843
10.915
11.505
16.408
19.269
4.809
15.524
6.768
12.040

2013
2.804.139
829.570
780.245
145.894
140.326
101.072
68.782
63.312
57.995
54.295
37.944
36.662
34.257
33.423
31.204
30.991
30.395
30.166
25.392
18.302
17.736
17.392
16.549
15.717
14.575
10.977
9.5632

% Pay
100,0
29,6
27,8
5,2
5,0
3,6
2,5
2,3
2,1
1,9
1,4
1,3
1,2
1,2
1,1
1,1
1,1
1,1
0,9
0,7
0,6
0,6
0,6
0,6
0,5
0,4
0,3
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6. FRANSA HAZIR GiYIM SEKTORU DIS TiCARETI

6.1. IHRACAT

Fransa’nin 2012 yili hazir giyim sektoért ihracati 9,4 milyar dolar seviyesinde olup,
dinya ihracatindan %2,3 pay almistir. Dinya 6rme giyim esyasli ve aksesuari
ihracatindan %1,9 pay alan Fransa, oOrulmemis giyim egyasi ve aksesuari
ihracatindan %2,9 pay almaktadir. Orme giyim esyas| ve aksesuari ihracati yaklasik
4 milyar dolar, 6rulmemis giyim egyasi ve aksesuari ihracatl ise 5,5 milyar dolar

olarak gergeklesmistir.

Tablo 19: Fransa’nin Orme Giyim Esyasi ve Aksesuari Ihracati (milyon dolar)

s:ip Oriin Adi 2008 2009 2010 2011
6110 Kazak, sliveter, hirka, yelek vb. esya 1.097 913 888 959
6109 Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 885 753 746 772
6104 Kadin/ kiz gocuk igin takim elbise, takim, ceket, pantolon vs. 424 435 495 537
6114 Diger giyim esyasi 420 381 365 397
6105 Erkek/ erkek gocuk igin gémlek 252 203 183 208
6108 Kadin/ kiz gocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi 264 217 228 244
6111 Bebek i¢in giyim esyasi 244 201 197 214
6112 Spor kiyafetleri, kayak, yliizme kiyafetleri 157 143 151 190
6106 Kadin/ kiz gocuk igin bluz, gdmlek, gémlek; bluz 171 144 122 144
6115 Corap; kulotlu, kisa; uzun konglu, soketler 153 138 141 151
6116 Eldiven 82 67 84 100
6107 Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi 109 86 96 104
6117 Giyim esyasinin dijer aksesuari; hazir aksesuar ve pargalari 71 66 74 70
6103 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim elbise, takim, ceket, pantolon vs. 30 38 54 50
6102 Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim 73 56 52 57
6113 Emdirilmis, sivanmis mensucattan ortlmus giyim esyasi 28 23 27 39
6101 Erkek/ erkek ¢ocuk igin dis giyim 22 20 18 23

Toplam 4482 3.884 3.921 4.259

Kaynak: Trademap

Fransa 6rme giyim esyasi ve aksesuar! ihracati 2008-2012 doéneminde yillik %2

kiiclilme géstermis olup, 2012 yilinda diinya ihracatinda 11. sirada yer almistir. Orme
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2012

875
723
530
342
214
212
195
154
149
124
99
96
61
46
45
35
24
3.924



giyim esyasi ve aksesuari ihracatinda 6ne ¢ikan urlnler; kazak, sUveter, hirka, yelek
vb. esya; tisort, fanila, diger ic giyim esyasi; kadin/ kiz ¢gocuk igin takim elbise, takim,

ceket, pantolon vs. diger giyim egyasidir.

Fransa o6rilmemis giyim egyasi ve aksesuari ihracati 2008-2012 déneminde yillik %2
kigulme gostermis olup, 2012 yilinda dunya ihracatinda 8. sirada yer almigtir.
Orlilmemis giyim egyasi ve aksesuari ihracatinda déne ¢ikan drtinler; kadin/ kiz gocuk
icin takim, takim elbise, ceket vs.; kadin/ kiz g¢ocuk icin spor, kayak ve ylzme
kiyafetleri vb. giyim esyasi; erkek/ erkek cocuk icin takim, takim elbise, ceket vs.;

plastik, kauguk sivanmis, emdirilmis elyaftan hazir giyim esyasidir.

Tablo 20: Fransa’nin Oriilmemis Giyim Esyasi ve Aksesuart Thracan (milyon dolar)

GTiP Uriin Ad 2008 2009 2010 2011 2012
no

6204 Kadin/ kiz gocuk i¢in takim, takim elbise, ceket vs. 1.704 1.487 1.365 1.508 1.345

6211 Kadin/ kiz ¢cocuk icin spor, kayak ve yizme 1.180 888 874 1.000 1.032
kiyafetleri vb. giyim egyasi

6203 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim, takim elbise, ceket 742 625 553 605 558
VS.

6210 Plastik, kauguk sivanmis, emdirilmis elyaftan hazir 439 412 493 529 553
giyim esyasi

6212 Sityen, korse, korse kemer, pantolon askisi, gorap 526 421 438 490 433
bagu, jartiyer

6202 Kadin/ kiz ¢cocuk icin dis giyim 351 305 311 347 308

6214  Sal, esarplar, fularlar, kagkollar, pece ve duvaklar 172 183 237 278 293
vb. esya

6206 Kadin/ kiz ¢cocuk igin gémlek, bluz, vs. 323 301 279 272 263

6205 Erkek/ erkek cocuk icin gdmlek 255 223 195 216 201

6201 Erkek/ erkek gocuk igin dig giyim 209 183 178 208 187

6209 Bebek icin giyim esyasi ve aksesuar 120 116 119 138 113

6217  Giyim esyasinin hazir teferruati, pargalari, 157 119 97 101 86
aksesuarlari

6215 Boyun bagdi, papyon kravat ve kravatlar 90 60 59 73 65

6208 Kadin/ kiz ¢gocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi 84 81 67 49 48

6216 Eldiven 17 19 23 21 18

6207 Erkek/ erkek gcocuk icin i¢ ve gece giyim esyasi 10 9 11 12 10

6213 Mendil 3 3 2 3 3

Toplam 6.382 5.435 5.301 5.850 5.516

Kaynak: Trademap
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Fransa’nin hazir giyim ihracatinda italya ilk sirada yer almaktadir. 2012 yilindaki
ihracatin %12,1’i italya’'ya yapimistir. ihracatta éne cikan diger llkeler; ispanya
(%11,56), Almanya (%10,5), Belgika (%8,8) ve ingiltere (%7,5) dir.

Tablo 21: Fransa’nmin Ulkelere Gore Hazir Giyim Ihracati (milyon dolar)

Sira Ulkeler 2008 2009 2010 2011 2012 Pay %
Diinya 10.867 9.317 9.221 10.111 9.440 100,0

1 italya 1.378 1.247 1.223 1.328 1.142 12,1
2 ispanya 1.441 1.253 1.260 1.369 1.085 11,5
3 Almanya 980 995 939 1.047 987 10,5
4 Belgika 1.249 1.030 918 934 830 8,8
5 ingiltere 755 596 602 675 711 7,5
6 ABD 382 295 358 418 478 5,1
7 isvigre 402 337 367 435 402 4,3
8 Hong Kong 223 180 228 317 348 3,7
9 Japonya 318 262 301 307 330 3,5
10 Rusya Federasyonu 409 263 240 275 253 2,7
11 Hollanda 298 271 255 284 247 2,6
12 Portekiz 292 261 263 245 202 2,1
13 Polonya 196 190 201 216 186 2,0
14 Cin Halk Cumhuriyeti 48 53 69 114 167 1,8
15 BAE 104 99 86 113 115 1,2
16 Avusturya 108 100 98 114 113 1,2
17 Tunus 175 147 129 121 96 1,0
18 isveg 60 47 40 45 90 1,0
19 Suudi Arabistan 141 114 95 91 86 0,9
20 Guney Kore Cum. 80 61 61 82 84 0,9
21 Yunanistan 247 215 153 111 80 0,9
22 Fas 78 75 71 73 73 0,8
23 Liksemburg 74 71 68 72 70 0,7
24 Cek Cumhuriyeti 71 67 61 70 69 0,7
25 Libnan 69 69 68 72 68 0,7
26 Danimarka 70 56 56 59 59 0,6
27 Singapur 38 33 43 58 57 0,6
28 Kanada 64 49 62 66 57 0,6
29 Turkiye 61 40 49 62 50 0,5
30 Romanya 55 40 46 52 45 0,5

Kaynak: Trademap
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Orme giyim esyasi ve aksesuari ihracatindaki ilk bes Ulke siralamasi su sekildedir;
italya (%14,9), ispanya (%14,5), Aimanya (%12,2), Belgika (%10,4) ve ingiltere
(%7,6). Tlrkiye ise %0,3'lik payiyla 38. sirada yer almaktadir. Orllmemis giyim
esyasl ve aksesuar! ihracatindaki ilk bes ulke ise; Italya (%10,1), ispanya (%9,4),
Almanya (%9,2), Belgika (%7,6) ve ingiltere’dir (%7,5). Ulkemiz ise %0,7’lik paylyla

27. sirada yer almaktadir.

6.2. ITHALAT

Fransa’nin 2012 yili hazir giyim sektoru ithalati 20,6 milyar dolar seviyesinde olup,

dinya ithalatindan %5,4 pay almistir. Dlinya orme giyim egyasi ve aksesuari

ithalatindan %5,2 pay alan Fransa, 6érulmemis giyim egyasi ve aksesuari ithalatindan

%?5,6 pay almaktadir.

Tablo 22: Fransa’nin Orme Giyim Esyast ve Aksesuari Ithalati (milyon dolar)

CTIP Griin Ads 2008 2009 2010 2011 2012
6110 Kazak, suveter, hirka, yelek vb. esya 3.166 2.855 2.932 3.196 2.849
6109  Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 2177 1.924  2.051 2.261 2.023
6104 Kadin/ kiz ¢cocuk icin takim elbise, takim, ceket, 854 894 1.044 1.182 1.106

pantolon vs.
6115 Corap; kilotlu, kisa; uzun konglu, soketler 685 637 648 704 610
6108 Kadin/ kiz gocuk icin i¢ ve gece giyim esyasi 691 613 654 726 595
6111 Bebek icin giyim esyasi 485 444 496 594 481
6105 Erkek/ erkek gocuk icin gémlek 424 378 363 464 463
6106 Kadin/ kiz gocuk i¢in bluz, gémlek, gémlek; bluz 423 323 327 364 365
6107 Erkek/ erkek gocuk igin i¢ ve gece giyim esyasi 292 264 291 367 286
6112 Spor kiyafetleri, kayak, yizme kiyafetleri 296 266 283 344 277
6116 Eldiven 208 144 209 241 208
6114 Diger giyim esyasi 188 178 198 193 198
6103 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim elbise, takim, 116 138 135 153 157
ceket, pantolon vs.
6102 Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim 121 121 126 144 121
6117 Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir aksesuar 113 101 125 138 116
ve pargalari
6101 Erkek/ erkek gocuk icin dis giyim 55 61 61 72 76
6113 Emdirilmis, sivanmis mensucattan érulmus giyim 36 40 44 65 57
egyasl
Toplam 10.330 9.381 9.991 11.206 9.988

Kaynak: Trademap
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Fransa’nin 6rme giyim esyasli ve aksesuari ithalati yaklasik 10 milyar dolar,
orulmemis giyim esyasi ve aksesuari ithalati ise 10,6 milyar dolar olarak

gerceklesmistir.

Fransa 6rme giyim esyasi ve aksesuari ithalati 2008-2012 ddéneminde yillik %1
blylime gdstermis olup, 2012 yilinda diinya ithalatinda 5. sirada yer almistir. Orme
giyim esyasi ve aksesuar! ithalatinda 6ne ¢ikan Urdnler; kazak, suveter, hirka, yelek
vb. egya; tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi; kadin/ kiz gocuk icin takim elbise, takim,

ceket, pantolon vs.; ¢orap; kulotlu, kisa; uzun konglu, soketlerdir.

Tablo 23: Fransa’nin Oriilmemis Giyim Esyasi ve Aksesuart Ithalan (milyon dolar)

GTiP

no Uriin Adi 2008 2009 2010 2011 2012
6204 Kadin/ kiz ¢cocuk icin takim, takim elbise, ceket 3.582 3.150 3.071 3.382 3.072
VS.
6203 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim, takim elbise, 2400 2.059 2.028 2274 2.160
ceket vs.
6202 Kadin/ kiz gocuk i¢in dis giyim 823 746 758 854 757
6205 Erkek/ erkek ¢ocuk igin gémlek 798 686 675 772 701
6206 Kadin/ kiz gocuk i¢in gémlek, bluz, vs. 788 777 750 795 695
6212 Sutyen, korse, korse kemer, pantolon askisi, 732 617 672 755 686
gorap bag, jartiyer
6211 Kadin/ kiz gocuk i¢in spor, kayak ve yizme 683 571 556 611 562
kiyafetleri vb. giyim esyasi
6201 Erkek/ erkek ¢ocuk igin dig giyim 552 530 507 613 532
6210 Plastik, kauguk sivanmig, emdirilmis elyaftan 467 442 466 589 526
hazir giyim esyasi
6214 Sal, esarplar, fularlar, kaskollar, pece ve 191 225 251 300 310
duvaklar vb. esya
6209 Bebek i¢in giyim esyasi ve aksesuar 268 250 272 323 265
6208 Kadin/ kiz cocuk icin i¢ ve gece giyim egyasi 139 123 124 125 111
6217 Giyim egyasinin hazir teferruati, pargalari, 110 88 84 66 70
aksesuarlari
6207 Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ ve gece giyim egyasi 53 48 50 59 49
6216 Eldiven 40 42 50 53 47
6215 Boyun bagi, papyon kravat ve kravatlar 66 50 44 48 45
6213 Mendil 5 6 4 4 6
Toplam 11.694 10.409 10.363 11.623 10.594

Kaynak: Trademap
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Fransa 6rulmemis giyim egyasi ve aksesuari ithalati 2008-2012 déneminde yillik %1
kigulme gostermis olup, 2012 yilinda dunya ithalatinda 5. sirada yer almigtir.
Orllmemis giyim esyasi ve aksesuarl ithalatinda éne ¢ikan Urlinler; kadin/ kiz gocuk
icin takim, takim elbise, ceket vs.; erkek/ erkek cocuk icin takim, takim elbise, ceket

vs.; kadin/ kiz cocuk igin dis giyim; erkek/ erkek ¢ocuk igin gémlektir.

Fransa’nin hazir giyim ithalatinda Cin ilk sirada yer almaktadir. 2012 yilindaki
ithalatin yaklasik %34’U Cin’den yapilmistir. ithalatta 6ne ¢ikan diger Ulkeler; italya
(%8,6), Banglades (%8,0), Turkiye (%6,3) ve Fas (%5,1)’tir.

Tablo 24: Fransa’nmin Ulkelere Gore Hazir Giyim Ithalati (milyon dolar)

Sira  Ulkeler 2008 2009 2010 2011 2012 Pay %

Diinya 22.024 19.789 20.357 22.829 20.582 100,0
1 Cin Halk Cumbhuriyeti 6.430 6.298 6.945 7.791 6.949 33,8
2 italya 2.216 1.919  1.829 1.910 1.768 8,6
3 Banglades 1.186 1.185  1.356 1.815 1.656 8,0
4 Tirkiye 1.360 1.163  1.236 1.401 1.305 6,3
5 Fas 1.356 1126  1.110 1.183 1.040 5,1
6 Tunus 1.442 1.173  1.096 1.159 1.014 4,9
7 Hindistan 1.155 1.083  1.048 1.244 981 4,8
8 Portekiz 556 486 503 543 520 2,5
9 Almanya 679 612 545 546 488 24
10 Romanya 519 425 418 463 446 2,2
11 Vietnam 284 289 297 389 354 1,7
12 Belcika 585 523 491 470 326 1,6
13 Fransa 277 280 315 325 292 1,4
14 Pakistan 186 186 208 267 257 1,2
15 Endonezya 262 240 233 260 248 1,2
16 ingiltere 320 302 307 310 244 1,2
17 Tayland 326 260 259 296 237 1,1
18 ispanya 285 261 236 252 232 1,1
19 Bulgaristan 221 167 177 239 230 1,1
20 Hollanda 227 209 188 202 165 0,8
21 Kambogya 103 86 93 132 163 0,8
22 Madagaskar 148 145 109 139 151 0,7
23 Sri Lanka 110 101 105 125 144 0,7
24 Mauritius 215 176 160 159 137 0,7
25 Hong Kong 110 43 38 59 120 0,6
26 Polonya 127 77 72 82 96 0,5
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27 Macaristan 128 96 89 86 76 0,4

28 Cek Cumbhuriyeti 83 68 60 71 74 0,4
29 Misir 59 57 67 79 63 0,3
30 ABD 53 43 46 40 61 0,3

Kaynak: Trademap

Orme giyim egyas! ve aksesuar! ithalatindaki ilk bes (ke siralamasi su sekildedir;
Cin (%32,7), Banglades (%11), Italya (%8), Tlrkiye (%7,7) ve Hindistan (%4,2).
Orillmemis giyim egyasi ve aksesuar! ithalatindaki ilk bes llke ise; Cin (%34,8), italya
(%9,1), Fas (%6,3), Tunus (%6) ve Hindistan'dir (%5,3). Ulkemiz ise %5’lik payiyla 7.

sirada yer almaktadir.
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7. TURKIYE-FRANSA HAZIR GIYIM SEKTORU DIS TICARETI

7.1. IHRACAT

Ulkemizin Fransa’ya hazir giyim Urinleri ihracati 2012 yilinda 857 milyon dolardir.

Bunun yaklasik 555 milyon dolari 6rme giyim esyasi ve aksesuari ve 302 milyon

dolari ise érulmemis giyim esyasi ve aksesuaridir. 2013 yili gegici verilere gore ise

toplam hazir giyim ihracatimiz bir énceki yila gére %7,2 artis gostererek 918,5 milyon

dolar olarak gerceklesmistir. Ayni donemde 6rme giyim egyasi ihracatimiz %9,4

artarak yaklasik 607 milyon dolara, orulmemis giyim esyasi ihracatimiz ise %3,1

artigla 311,5 milyon dolara ¢ikmistir.

Tablo 25: Tiirkiye’nin Fransa’ya Orme Giyim Esyasi ve Aksesuari Ihracati (bin dolar)

GTiP
no
6109

6115
6110
6104
6103
6106
6108

6105
6112

6111
6107

6114
6101
6117

6102
6116
6113

Uriin Ad

Tigort, fanila, diger i¢ giyim esyasi
Corap; kiilotlu, kisa; uzun konglu,
soketler

Kazak, suveter, hirka, yelek vb.
esya

Kadin/ kiz gocuk icin takim elbise,
takim, ceket, pantolon vs.

Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim
elbise, takim, ceket, pantolon vs.

Kadin/ kiz gocuk igin bluz,
gOmlek, gdmlek; bluz

Kadin/ kiz gocuk igin i¢ ve gece
giyim egyasi

Erkek/ erkek gocuk igin gémlek
Spor kiyafetleri, kayak, ylizme
kiyafetleri

Bebek igin giyim esyasi

Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ ve gece
giyim esyasi

Diger giyim esyasi

Erkek/ erkek ¢ocuk igin dis giyim
Giyim egyasinin diger aksesuari;
hazir aksesuar ve parcgalari
Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim

Eldiven

Emdirilmig, sivanmis mensucattan
orilmus giyim esyasi
Toplam

* 2013 gegici rakamlaridir.
Kaynak: TUIK

2009

184.517
88.588

99.314

56.966

23.813

49.034

24.510

18.146
5.481

4.683
7.751

12.961
6.028
2.098

4.012
87

587.988

2010

211.193
104.831

129.476

61.433

16.957

58.649

31.889

17.590
5.701

5.223
7.867

9.258
7.211
2.426

3.484
74
3

673.264

2011

234.359
119.725

131.295

55.851

17.961

48.148

26.999

16.564
5.708

9.176
7.945

9.933
6.074
2.840

2.730
117

695.427

2012

199.985
80.146

106.659

50.204

25.508

25.737

18.772

14.395
5.595

7.806
7.364

6.008
3.457
1.809

1.341
141

554.930

2013*

216.993
112.484

106.174

47.528

29.480

21.379

17.965

13.576
12.148

9.424
8.705

5.282
2.897
1.841

978
135

606.989

1171

20,7
18,2

-12,1
-16,2
1,8

27,0
4,9

9,4
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Orme giyim esyasinda en c¢ok ihrag ettigimiz Grlinler; tisért, fanila, diger ic giyim
esyasl, ¢orap; kulotlu, kisa; uzun konglu, soketler; kazak, suveter, hirka, yelek vb.
esyadir. Spor kiyafetleri, kayak, yuzme kiyafetleri ihracatimiz 2013 yilinda bir dnceki

yilin ayni donemine gore %117 artis gostermistir.

Tablo 26: Tiirkiye’nin Fransa’ya Oriilmemis Giyim Esyasi ve Aksesuart Thracati (bin
dolar)

GTIP Oriin Adi 2009 2010 2011 2012 2013* :% .
no Degisim

6204 Kadin/ kiz gocuk igin takim, 91.929 93.530 111135 105.342 106.373 1,0
takim elbise, ceket vs.

6203 Erkek/ erkek gocuk igin 53.355 51.770 68.911 61.125 74.085 21,2
takim, takim elbise, ceket
VS,

6205 Erkek/ erkek ¢ocuk igin 52.721 67.021 76.548 69.294 65.011 -6,2
gOémlek

6206 Kadin/ kiz gocuk igin 33.177 36.900 37.645 24.790 21.806 -12,0
gOmlek, bluz, vs.

6208 Kadin/ kiz gocuk igin i¢ ve 17.074 19.095 21.200 13.318 16.790 26,1
gece giyim egyasl

6207 Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ 7.042 6.061 6.523 4.223 6.435 52,4
ve gece giyim egyasl

6212 Sityen, korse, korse 8.248 9.601 8.023 7.168 5.558 -22,5
kemer, pantolon askisi,
corap bagy, jartiyer

6202 Kadin/ kiz gocuk igin dig 3.844 4.620 6.777 4.590 3.720 -18,9
giyim

6201 Erkek/ erkek ¢ocuk icin dis 5.371 7.986 6.784 3.458 3.693 6,8
giyim

6209 Bebek igin giyim esyasi ve 2.544 2.726 3.534 3.878 3.347 -13,7
aksesuar

6211 Kadin/ kiz gocuk igin spor, 4.325 3.030 2.795 3.486 2.868 -17,7
kayak ve yuzme kiyafetleri
vb. giyim egyasi

6214 Sal, esarplar, fularlar, 950 818 849 687 968 41,0
kaskollar, pege ve duvaklar
vb. esya

6217 Giyim egyasinin hazir 494 976 883 712 642 -9,8
teferruati, parcalari,
aksesuarlari

6215 Boyun bagi, papyon kravat 176 179 254 129 173 34,0
ve kravatlar

6210 Plastik, kauguk sivanmis, 684 1.451 352 27 34 26,0
emdirilmis elyaftan hazir
giyim egyasi|

6216 Eldiven 47 63 38 37 29 -19,6

6213 Mendil 13 15 11 26 2 -93,6
Toplam 281.994  305.840 352.263 302.288 311.534 3,1

* 2013 gegici rakamlaridir.
Kaynak: TUIK
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Orme giyim esyasindan farkli olarak oriilmemis giyim esyasinda en cok ihrac
ettigimiz UrGnler; kadin/ kiz ¢ocuk icin takim, takim elbise, ceket vs.; erkek/ erkek

cocuk icin takim, takim elbise, ceket vs. ve erkek/ erkek gocuk icin gomlektir.

7.2. ITHALAT

Fransa’dan hazir giyim ithalatimiz 2012 vyilinda 16,4 milyon dolar olarak
gerceklesmistir. ihracatimizin yaninda ithalatimiz ¢ok az kalmaktadir. Orme giyim
egyasl ve aksesuarlari ithalatimiz toplam hazir giyim ithalatimizdan %33,6 pay alarak
yaklasik 6 milyon dolar, 6riimemis giyim esyasi ve aksesuarlari ithalatimiz ise toplam

hazir giyim ithalatimizdan %66,4 pay alarak 10,4 milyon dolar olarak gerceklesmistir.

2013 yili gegici verilerine baktigimizda hazir giyim ithalatimiz bir onceki yilin ayni
dénemine gore %6 artarak 17,4 milyon dolara ulagmigtir. Ayni donemde OrUlmemis
giyim egyasi ve aksesuari ithalatimiz yaklagik %11 artarak 11,5 milyon dolara
ulasmistir. Orme giyim esyasi ve aksesuari ithalatimiz ise %2,5 azalarak 5,8 milyon

dolar olarak gerceklesmistir.

Tablo 27: Tiirkiye’nin Fransa’dan Orme Giyim Esyast ve Aksesuari Ithalati (bin dolar)

GTIP Uriin Adi 2009 2010 2011 2012 2013* :’A; _
no Degisim

6110 Kazak, suveter, hirka, yelek vb. esya 1.817 2175 1.891 1.656 1.814 9,6

6109 Tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi 1.010 1.370 1.435 1.085 1.148 3,8

6104 Kadin/ kiz gocuk igin takim elbise, 644 1.045 1.287 1.281 856 -25,7
takim, ceket, pantolon vs.

6111 Bebek igin giyim esyasi 42 62 179 66 329 15,9

6112 Spor kiyafetleri, kayak, ylizme 97 57 112 191 261 4,3
kiyafetleri

6108 Kadin/ kiz gocuk icin i¢ ve gece giyim 369 184 255 146 246 6,0
egyasl

6106 Kadin/ kiz gocuk igin bluz, gémlek, 467 400 688 306 223 -5,0
gomlek; bluz

6115 Corap; kilotlu, kisa; uzun konglu, 136 205 343 187 186 -0,1
soketler

6103 Erkek/ erkek ¢ocuk icin takim elbise, 4 151 21 215 174 -2,5
takim, ceket, pantolon vs.

6107 Erkek/ erkek gocuk icin i¢c ve gece 3 6 56 1 165 9,9
giyim esyasi

6117 Giyim esyasinin diger aksesuari; hazir 54 77 82 78 157 4,8

aksesuar ve parcalari
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6105
6101
6116
6114
6102
6113

Erkek/ erkek gocuk icin gémlek
Erkek/ erkek gocuk icin dis giyim
Eldiven

Diger giyim esyasi

Kadin/ kiz gocuk igin dig giyim

Emdirilmis, sivanmis mensucattan
oridlmas giyim esyasi
Toplam

* 2013 gegici rakamlardur.
Kaynak: TUIK

256
84
49
30
33

5.098

138
15
26

142
55

160
4
80
30
33
4

401
87
78

169
38

3

6.108 6.658 5.989

88
66
61
36
32

5.841

-18,9

Orme giyim esyasi ithalatinda éne ¢ikan Uriinler; kazak, siiveter, hirka, yelek vb.

esya (%31,1); tisort, fanila, diger i¢ giyim esyasi (%19,7); kadin/ kiz ¢gocuk igin takim

elbise, takim, ceket, pantolon vs.dir (%14,7).

Oriilmemis giyim esyasinda; kadin/ kiz cocuk icin takim, takim elbise, ceket vs.

(%56,7) ve erkek/ erkek gocuk icin takim, takim elbise, ceket vs. (%11,7) en fazla

ithalati yapilan Granlerdir.

Tablo 28: Tiirkiye’nin Fransa’dan Oriilmemis Giyim Esyast ve Aksesuari Ithalati (bin

dolar)

GTIP
no
6204
6203

6202
6206

6214

6205
6201
6215

6211
6217
6208

6212

Uriin Adi

Kadin/ kiz gocuk igin takim, takim
elbise, ceket vs.

Erkek/ erkek gocuk icin takim, takim
elbise, ceket vs.

Kadin/ kiz gocuk i¢in dis giyim
Kadin/ kiz gocuk igin gémlek, bluz,
VS.

Sal, esarplar, fularlar, kagkollar,
pece ve duvaklar vb. esya

Erkek/ erkek gocuk icin gdmlek
Erkek/ erkek ¢ocuk icin dis giyim
Boyun bagi, papyon kravat ve

kravatlar

Kadin/ kiz gocuk igin spor, kayak ve
yuzme kiyafetleri vb. giyim egyasi
Giyim esyasinin hazir teferruati,
parcgalari, aksesuarlari

Kadin/ kiz gocuk igin i¢ ve gece
giyim esyasi

Sityen, korse, korse kemer,
pantolon askisl, corap bagl, jartiyer

2009

4.379

649

561
1.042

367

812
309
267

252

164

33

460

2010

5.761

416

603
1.189

512

254
478
329

167

130

71

212

2011

7.576

905

902
1.246

462

505
318
401

295

167

45

314

2012

6.407

838

569
538

358

289
236
294

155

195

208

244

2013

6.549

1.352

691
618

496

463
432
227

191

170

154

146

%
Degisim
8,5
31,1

7,3
4,8

8,4

10,5
11,8
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6210

6213
6207

6209

6216

Plastik, kauguk sivanmis,
emdirilmis elyaftan hazir giyim
esyasl

Mendil

Erkek/ erkek ¢ocuk igin i¢ ve gece
giyim esyasi

Bebek icin giyim egyasi ve
aksesuar

Eldiven

Toplam

* 2013 gegici rakamlaridur.
Kaynak: TUIK

40

17

37
9.409

211 28 15

16 18 23
13 12 15
18 5 26
26 27 8

10.405 13.225 10.419

26

14
12

10

1
11.551

0,7
-0,5
-0,2
-1,0

-0,4
68,3
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8. FRANSA HAZIR GIYIM VE AYAKKABI PAZARI

8.1. MEVCUT DURUM

2012 yilinda, Fransa’da hazir giyim ve ayakkabi sektorinde deger bazinda satislarda
duraklama gozlenmig, miktar bazinda ihmal edilebilir duzeyde bir gerileme
yasanmistir. S6z konusu satislar 2012 yilinda hazir giyim ve ayakkabida yaklasik

41,8 milyar avro duzeyindedir. Ayni dénemde hazir giyim satiglar ise 33,2 milyar
avrodur. Ekonominin kotllesmesi ile birlikte sektdér de bu durumdan payini almis,
ulkedeki artan issizlik ve gelirlerinde artis olmamasinin sonucunda tuketicinin alim
gucu oldukga sinirli hale gelmistir. Bu durumda oncelik gida ve saglik harcamalarina
verilmigtir. Bunun sonucu olarak ise tuketiciler giyim alimlarini ertelemig, giyim

satiglari hacim olarak daralmig, deger bazinda duragan hale gelmistir.

Tablo 29: Fransa Hazir Giyim ve Ayakkabi Perakende Satislart (milyon avro)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2007-12 2007/12
Yilhk Toplam
Ortalama Degisim
Degisim %
%

Hazir Giyim 35.022 34.110 33.259 33.150 33.120 33.212 -1,1 -5,2
Ayakkabi 8.332 8.296 8.258 8.438 8.589 8.569 0,6 2,8
Spor Giyim 5.510 5.707 5.796 5.894 6.000 6.211 2,4 12,7
Hazir Giyim 43.355 42.406 41.517 41.588 41.709 41.781 -0,7 -3,6
ve Ayakkabi

Kaynak: Euromonitor

2012 yihinda erkek giyimi dikkate alindiginda, sektorin genel egiliminin aksine,
satiglarinda artis yasanmigtir. Fransiz erkeklerinin, kullandiklari giyim egyalari,
parfumler ve kozmetik Urdnlerine iliskin farkindaliklari artmaya baslamistir. Buna ek
olarak eskiden erkekler icin kadinlar aligverigs yaparken artik kendileri aligveriglerini
gerceklestirmeye baslamiglardir. Ayrica Fransiz erkekleri daha uzun slre
giyebilecekleri kaliteli Grtnler sectikleri icin kadinlarin kendileri igin yaptigi alisverise
gore daha fazla para harcamaktadirlar. TiUm bunlarin sonucu olarak genel hazir giyim
satiglarina kiyasla erkek hazir giyim urunlerinin satislarindaki artis genel ortalamanin

ustiinde gergeklesmistir.

42



Hizli Moda Fransiz Tiiketicileri de Cezbediyor.
Daha dusuk butge ile giyim esyasi ve ayakkabi aligverislerini gergeklestirmek isteyen

ve sayllari gittikgce artan Fransiz tuketiciler, daha ekonomik markalara ve
perakendecilere yonelmektedirler. Buna bagl olarak daha ekonomik Urdnler sunan
La Halle markasi ile Vivarte, KIABI Europe, H&M Hennes & Mauritz 2012 yilinda
piyasadan aldiklari paylari artirmiglardir. Bu ¢ marka moda Urlnleri ekonomik
fiyatlarla satmakta, hizli moda (fast fashion- yani her sezon moda olan giysileri
ekonomik fiyatlarla ve moda dunyasina lanse edildikten ¢ok kisa bir sire sonra- 2
hafta- tlUketiciye ulasan) Ureticileri geng tuketicileri hedeflerken Vivarte ve KIABI-

Europe tum aileyi hedef almaktadir.

Internet Uzerinden Perakende Satislar Artiyor.

Sanal ortamdaki satiglarin giderek kolay ve glvenli hale gelmesi ile Fransiz tiketiciler
internet Uzerinden daha fazla giyim esyasi almaya baslamislardir. Uretici ve
perakendecilerin gogunlugu internetten satis yapmaya baglamiglardir, kalan bolimu
ise yakin zamanda bu kanala yoneleceklerdir. Tuketiciler ise; sanal piyasada,
magazalarda gordiklerinden ¢ok daha fazla Urlin c¢esidine ulasabilmektedirler.
Ornegin vente-privee.com gibi firmalar, birinci sinif ve liiks Griinleri veya birinci sinif
kalitedeki UrUnleri veya daha uygun fiyath urtnleri indirimli fiyatlarla kisith bir sure ile
satisa sunarak satiglarini artirmiglardir. Yukarida sayilan iki nedenle tuketiciler sanal

satis magazalarini benimsemektedirler.

Oniimiizdeki dénemde Fransizlarin daha da dikkatli harcama yapacagi varsayimi ile
harcamalarinda da daha tedbirli olacaklari duastnulmektedir. Bu egilimin ise
Fransa’da halen deger bazinda sabit olan satiglarin dugmesine neden olacagi

beklenmektedir.

8.2. BASLICA SATIS NOKTALARI

Fransa’'da tipki diger pek ¢ok Ulkede oldugu gibi internet satiglari giderek artmaktadir.

Pek ¢cok magaza sahibi Urunlerini ayni zamanda internet Uzerinden sattiklari gibi,
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konularinda uzmanlasmis diger bazi firmalar da sadece sanal magazalari araciligi ile
satis yapmaktadirlar. Sanal pazarin blylimesinde 6deme sisteminde guvenligin
giderek artmasi, gelisen musteri hizmetleri sayesinde Urun degisimi ve geri aliminin
kolay ve Ucretsiz yapilmasi gibi hizmetlerin yayginlasmasi, ayrica Fransiz tuketicilerin
akilli telefonlari, dizistlu ve tablet bilgisayarlari ile daha kolay internete baglanmalari

sonucunda 2007-2012 doneminde e- ticaret buyuk bir artis gostermistir.

8.2.1. Mevcut Durumun Piyasaya Etkileri

internet (zerinden yapilan satiglar, 2012 yilinda en dinamik dagitim kanali olmustur.
Hazir giyim Uretici ve perakendecilerinin ¢godunun halihazirda internet satiglari
mevcuttur ya da internet satisina baslamayi planlamaktadir. Ancak magazadan satig
yapan perakendeciler internet satiglarina baglama konusunda daha geri kalmislardir.
Bu konuda ilerleme kaydedilmesinin biraz zaman almasi beklenmekte olup, bunun
temelinde yatan neden ise; Fransiz tuketicilerin fiyat agisindan, e-butik ile magazada
sergilenen koleksiyon arasinda bir fark gérmemeleri nedeniyle Urunlerini dogrudan
magazalardan almayi tercih etmeleridir. Ayrica sektdrde onde gelen perakendecilerin
genis bir magaza ag! ve seri sonu (outlet) magazalarinin bulunmasi da simdilik e-
ticaretten uzak durmalarina neden olmaktadir. Fransiz piyasasinin onde gelen
magazalarindan Zara, C&A ve Jennyferin (www.jennyfer.com) sanal magazalari
olmasina karsilik bu kanaldan yapilan satiglar kisith durumdadir. Fransa’da hazir

giyim pazarinda internet satiglarinin payi %9,5 oranindadir.

Tablo 30: Fransa Hazir Giyim ve Ayakkabi Sektorii Perakende Satis Kanallari (% pay)

Hazir Giyim Ayakkabi Spor Giyim

MAGAZA TABANLI PERAKENDE SATISLARI 87,7 90,7 92,8
Market Tipi Perakende Satiglari 13,2 6,0 7,5
- Modern Market Tipi Perakende Satislari 7,7 54 4,2
-- Hipermarketler 5,7 4.0 3,6
-- Stipermarketler 2,0 1,4 0,5
- Geleneksel Market Tipi Perakende Satiglari 55 0,6 3,3
-- Diger Market Tipi Perakendeciler 55 0,6 3,3
Market Tipi Olmayan Perakende Satislari 74,4 84,7 85,3
- Tum Urlnleri Satan Perakende Magaza Satislari 9,9 50 6,7
- Giyimde Uzmanlasmis Magaza Satislari 52,1 55,2 0,0
-- Cok Katli Magazalar 6,6 2,2 54
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-- Variety Stores* 3,3 2,7 1,4

- Bos Zaman ve Kisisel Uriinlerde Uzmanlasmis Magaza 9,4 18,8 78,6
Satiglari

-- Spor Malzemeleri Magazalari 8,4 18,8 76,1
-- Diger Bos Zaman ve Kisisel Uriinlerde Uzmanlasmig 0,9 0,0 2,5
Magazalar

- Diger Market Tipi Olmayan Magaza Satislari 3.1 5,7 0,0
MAGAZA DISI PERAKENDE SATISLARI 12,3 9,3 7,2
- internet 9,5 8,4 7,2
- Ev Satiglar 2,4 0,8 0,0
- Dogrudan Satig 0,4 0,2 0,0
Total 100,0 100,0 100,0

* “dollar store, pound shop, euro store” gibi pahali olmayan tiriinlerin satildigi magazalar
Kaynak: Euromonitor

8.2.2. Gelecege Yonelik Beklentiler

Akilli telefonlarin ve mobil uygulamalarin gelismesi ve yayilmasi e- ticareti de olumlu
yonde etkileyecek ve Fransiz tuketiciler akilli telefonlarla alisveriste kendilerini daha
guvenli hissedeceklerdir. Diger taraftan SoLoMo (Social, Local, Mobile- Sosyal,
Mobil, Yerel) olarak nitelen yeni egilim ise internet satislarini etkileyecek yeni bir gug
olacaktir. Hem magazadan hem internetten satis yapan perakendeciler igin ise,
musterilerini internetten aligverise ikna etmeleri halinde satiglarini gelismelerine

katkisi olacaktir.

OnlUmuiizdeki dénemde, internette pazarlanan Uriinlerin magazalarda satilanlardan
daha genis bir yelpazede olmasi nedeniyle internetten yapilan perakende satislarinin
artmasi beklenirken Fransiz tlketicilerin de fiyat karsilastirmasi yapmak Uzere bu
dagitim kanallarini kullanmasi beklenmektedir. Ayrica aligverisin en kolay yodntemi

oldugundan hazir giyim igin internet yoluyla satislarin artmasi beklenmektedir.

8.3. ONE CIKAN EGILIMLER VE GELiISMELER

Ekonomik Uriin _Satan Firmalar Ucuz ve Hizli Degisim Goésteren Moda
Egilimlerinden Kazanmaktadir.
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Fransa’da hazir giyim sektéri kendi iginde fazla parcalanmis bir yapiya sahiptir.
Sektorde onde gelen ilk 30 firma 2012 vyih satiglarinin sadece %33’Unu
gerceklestirebilmistir. Bu durum sanal pazardaki saticilar da dahil olmak Uzere yeni
markalarin pazara girisini kolaylastirmakta, buyuk sirketler ise markalarinin tanitimi
icin daha fazla kaynak ayirma sansina sahip olduklarindan daha avantajli konumda
pazara girebilmektedir. 2012 yilinda ulkedeki hazir giyim piyasasindaki en buyuk 7
firma, piyasadan deger itibari ile % 18 pay almis olup, yeni koleksiyonlarini piyasaya
hizli ve uygun fiyatla sirmuslerdir. S6z konusu firmalar: Vivarte, KIABI Europe, H&M
Hennes & Mauritz, Inditex, Industria de Diseno Textil, Etam Development, Camaieu

ve Adidas Group'tur.

Tablo 31: Fransa Hazir Giyim ve Ayakkab1 Sektorii Marka Paylart (%)

Marka Firma 2009 2010 2011 2012
Kiabi KIABI Europe SAS 2,0 2,6 3,0 3,2
H&M H&M Hennes & Mauritz Sarl 1,4 1,7 2,0 2,1
Zara Isngltex, Industria de Disefio Textil 16 17 17 18
La Halle Vivarte SAS 1,6 1,7 1,7 1,8
Camaieu Camaieu SA 1,6 1,7 1,7 1,7
La Halle aux Chaussures Vivarte SAS 1,4 1,4 1,5 1,5
C&A C&A France 1,4 1,4 1,4 1,5
Nike Nike France SA 1,2 1,2 1,2 1,2
Celio Marc Laurent SA 1,2 1,1 1,2 1,2
Adidas Adidas Group 1,0 1,0 1,0 1,1
Esprit Esprit Holdings Ltd 1,0 1,0 0,9 0,9
Jules Association Familiale Mulliez 0,8 0,8 0,8 0,8
Etam Etam Développement SCA 0,7 0,7 0,7 0,8
Quicksilver Quiksilver Inc 0,7 0,7 0,7 0,7
Okaidi Okaidi, Groupe 0,7 0,7 0,7 0,7
Quechua / Tribord Decathlon SA 0,6 0,6 0,6 0,6
Puma Puma France SAS 0,5 0,6 0,5 0,6
Caroll Vivarte SAS 0,6 0,6 0,6 0,5
Promod Promod SA 0,6 0,5 0,5 0,5
Etam Lingerie Etam Développement SCA 0,5 0,5 0,5 0,5
123 Etam Développement SCA 0,5 0,5 0,5 0,5
Petit Bateau Petit Bateau SA 0,4 0,4 0,5 0,5
Reebok Adidas Group 0,4 0,4 0,5 0,5
Besson Vivarte SAS 0,4 0,4 0,4 0,4
Du Pareil au Meme Du Pareil au Méme - DPAM 0,4 0,4 0,4 0,4
Kookai Vivarte SAS 0,4 0,4 0,4 0,4
La Redoute PPR SA 0,4 0,4 0,4 0,4
Triumph Triumph International 0,4 0,4 0,4 0,4
Aigle Aigle Sarl 0,4 0,4 0,4 0,4
Chaussland Vivarte SAS 0,3 0,3 0,3 0,3
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Levi's Levi Strauss France 0,3 0,3 0,3 0,3
Eram Eram SA 0,3 0,3 0,3 0,3
Bata Bata France Distribution SAS 0,3 0,3 0,3 0,3
Gap Gap France 0,4 0,4 0,3 0,3
Brice Brice SA 0,3 0,3 0,3 0,3
Mango Punto Fa SL (Mango) 0,1 0,2 0,3 0,3
L'hyper des Chaussures Eram SA 0,3 0,3 0,3 0,3
Lafuma Lafuma France SA 0,3 0,3 0,3 0,3
Chantelle Chantelle, Groupe 0,2 0,2 0,2 0,3
Replay Fashion Box France SA 0,2 0,2 0,2 0,2
Véti Groupement des Mousquetaires 0,6 - - -
Ozel Marka Ozel Marka 5,2 5,0 5,0 5,0
Diger Diger 66,5 66,0 65,1 64,4
Toplam Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0

Kaynak: Euromonitor

8.3.1. Pazardaki Egilimler

Gerek gencg tuketiciler gerekse olgun tuketiciler surekli olarak en yeni ve farkhlik
yaratacak Urinlere ilgi duymaktadir. Ornegin Zara'nin elbiseleri, H&M'in takim
elbiseleri calisanlar kadar lise o6grencilerine de cazip gelmektedir. Bu durumda
kendini yenileyemeyen moda tasarimlari, 6zellikle bazi markalar igin pazara giriste
engel olusturmaktadir. Ornegin Cammaieu ve Caroll 2012 yilinda marka imajlarini
yenilememeleri nedeniyle, tuketiciler tarafindan pazardaki rakiplerine gore artik moda
olmayan, imaj olarak ge¢cmiste kalmis egilimlerinden dolayi pazarda zorlanmislardir.
H&M ise bunun aksine hizli moda edilimi ve ekonomik Urunler ile tuketicilerin
tercihinde oncelik tasiyan iki 6zelligi de bir arada sunmaktadir. Tanitimlarinda kadin
giyiminde Lana Del Rey’i, erkek i¢ giyiminde David Becham't marka elgileri olarak
kullanan H&M, urunlerini standart degerinin daha uUstunde gosteren seviyelerde bir

imaj yaratmistir.

Sektérdeki 6nde gelen firmalar igin orta ve uzun vadede istikrarli bir sure¢
ongorilmektedir. Ulke ekonomisi nispeten hassas bir donemden gegcmekte olmasina
karsin, hazir giyim sektorundeki en dinamik firmalar olan Industriade Disenno Textile,
Inditex, H&M Hennes and Mauritz'in gorunurliklerini ve yeni atilimlar konusunda
sektordeki liderliklerini  sUrdurmeleri  beklenmekte olup, ayrica seri sonu
magazalarinin sayisini artirmalari ise dikkate deger bir durumdur. Celio markasinin
sahibi Marc Laurent’in ise pazarlama stratejisini yeniden gbzden gecirmesi, gencg

tuketicilerin ilgisini cekecek yeni bir konumlandirma yapmasi ve koleksiyonuna yeni
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bir ¢izgi vermesi beklenmektedir. Spor giyimde de sadece ev giyimi olarak degil is
hayatinda da kullanilabilecek daha rahat ve siradan gorunumlu, gundelik tarzdaki
(casual) cizgilerden yararlaniimasi gerekmektedir. Hazir giyim ureticilerinin bu tarzi
olusturmak (zere yeni Urlinler tasarlamalari gerekmektedir. Ormegin Lacoste polo
tisort giyen isadami imajinin Ustinde caligsarak toplumda rahat giyim tarzinin imajinin

kabulinu guglendirmeyi amaclamaktadir.

8.3.2. Gelecege Yonelik Beklentiler

Onumiizdeki dénemde bir sezonda birkag koleksiyon degistiren hizli moda olarak
nitelenen tarzda calisan Uretici ve perakendeciler piyasaya hakim olacaklardir.
Bilginin yayilmasi ve sosyal aglar araciligi ile markalarin bilinirligi hizla artabilmekte
ve glclu pazarlama kampanyalari ile ¢ok genis tlketici kitlelerine ulagilarak kapsamili
bir tanitima olanak saglanmaktadir. Ornegin Amerikan markasi Abercombie & Fitch
ve Forever 21 markalari pazara bu ydntemle basarili bir sekilde girmislerdir. Zira
Fransiz tlketiciler s6z konusu markalarin sadece yurtdiginda satildigi bilgisine
sahiptiler. S6z konusu markalar ilk magazalarini 2011 yiliinda Paris’te agtiklarinda
Fransiz tuketicilerin buyuk ilgisi ile kargilasmiglar ve Fransa’da buyuk basari elde
etmislerdir. Diger taraftan Fransa’da giderek artan iscilik maliyetleri ile ylksek
hammadde ve tasima fiyatlari Fransiz Ureticileri fiyatlandirma konusunda zor

durumda birakmaktadir.

8.4. HAZIR GiYIM URUNLERINDE FIiYATLANDIRMA

2012 ve 2013 yillarinda premium ve ekonomik UrGn gruplari arasinda kesin hatlarla
ayrilma devam etmistir. LUks drtnler grubunda yer alan Louis Vuitton, Chanel ve Dior
gibi markalar Cinli, Rus, Brezilyali ve Suudi tuketiciler tarafindan tercih edilmektedir.
Fransiz tuketicilerin sadece %1,5 oranindaki klguk bir bdlimu tercihlerini liks
uranlerden yana kullanirken, geriye kalan gogunluk gelirlerinden tasarruf etmek
amaclyla daha uygun fiyattaki ‘hizli moda’ tarzindaki daha ucuz ancak modayi

yakindan izleyen arun gruplarini tercih etmektedirler.
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Uretici ve perakendecilerin, Fransa’daki ekonomik kosullari dikkate alarak, lretim ve
lojistik kararlarini alirken, Uretim maliyetini dlslUrerek daha rekabetci fiyatlara

ulasmayi hedeflemeleri gerekmektedir.

Diger taraftan Turk Urlnlerinin Fransiz tekstil piyasasindaki algilanmasi; kaliteli ancak
daha pahali, orta-Ust gelir grubuna hitap eden urin gruplari niteligindedir. Turk
arunleri icin kalite algisi Cin ve Hindistan menseli Urunlerin oninde yer almasi

nedeniyle orta ve Ustl gelir grubu igin karsilanabilecek maliyetlerle satiimaktadir.

Tlketiciler icin en iyi fiyati yakalamada bir diger uygun zaman da ucuzluk
donemleridir. Fransa’da 2008 yilina kadar bir ay yaz ve bir ay kis doneminde olmak
Uzere yilda sadece iki ucuzluk dénemi vardi. Ancak 2008 krizinden sonra ekonomiyi
canlandirmak icin Fransiz hukimeti mevsim sonu ucuzluklarina ek olarak
perakendecilere ‘sezon igi gecici ucuzluk” (soldes flottant) yapma hakki tanimaya
baglamistir. Bu yontemle perakendeciler yaptiklari gegici donemsel ucuzluklarla da

tuketicilere indirimli fiyatlarla cazip teklifler sunmaya baglamiglardir.

8.4.1. Genel Goriiniim

Genel egilimler degerlendirildiginde, tuketicileri ¢ekmek igin ucuzluk donemini
bekleyen perakendecilerin sayisinin giderek azalacagi goérulmektedir. CREDOC

(Centre_De Recherche Pour L'étude et L'observation Des Conditions De Vie)

tarafindan yapilan bir arastirmada giyim aligverisini yapmak icin ucuzluk dénemini
bekleyenlerin sayisi 2010 yilinda % 65 iken, 2012 yilinda bu oran % 60’a dugmustur.
Ucuzluk dénemleri bir festival havasinda olmasina ve ilk glnlerde aligveris hizli bir
rekabet icinde gecmesine karsilik, zaman iginde tiketici algisi ve aligkanliklari
degismektedir. Tuketiciler aligverisi artik bir eglenceden c¢ok bir ihtiyag olarak
algilamaktadirlar. CREDOC’un arastirmasina gore uUrunun fiyati tuketiciler igin hala
cok onemli bir faktordir. CREDOC’un anketine katilanlardan % 84°G fiyatin alim
kararinda énemli oldugunu belirtmiglerdir. Ancak tuketiciler tarafindan marka adi ve
kaliteye verilen dnem zaman igerisinde artig gostermektedir. Marka adi tUketicinin
urine guvenme arzusundan kaynaklanmakta olup bu konuya verilen 6nem 2008
yilinda % 58 iken, 2012 yilindaki arastirmada oran % 75’e ylUkselmigtir. Benzer
sekilde kalite konusundaki duyarlik da 2008 yilinda % 58 iken 2012 yilindaki
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arastirmada % 74’e cikmistir. Bu veriler 1si1ginda; perakendecilerin, musterilerini
cekmek igin kendi urun vyelpazelerinde isim ve kalitesi ile taninmis markalari
bulundurmalarinin 6nemi ortaya c¢ikmakta ve bu yontemle ellerindeki mali en iyi

fiyattan satma olanagi bulabilecekleri sonucu ¢gikmaktadir.

8.4.2. Mevcut Durumun Piyasaya Etkileri

Perakendeciler mumkun oldugunca az stok bulundurmakta ve vyeni tekliflerle
tuketicinin dikkatini ¢cekmeye calismaktadirlar. Stok kontrolini saglamak icin kendi
magazalarindaki alanlari daraltarak kalan alani diger perakendecilere kiralamakta ve
gecici kisa donemli indirimleri diger perakendecilerin indirim yapmadigi doneme denk

getirmeye galismaktadirlar.

Yeni koleksiyonlarin pazara girisi i¢in ‘hizli moda’ sadece orta gelirliler igin degil alt
gelir grubunun Ust kademesi igin de gegerli durumdadir. Fransiz Moda Enstitist’nun

2011 yihinda yaptigi bir arastirmaya goére hazir giyim konusunda g¢alisan modacilar/
uzmanlar piyasaya sunduklari UrUnlerin % 86’sini bir 6nceki sezonun
koleksiyonundan farkh urlnler olarak tasarlamaktadirlar. S6z konusu drtnlerin %

62’si tamamen yeni Urunlerden olusmakta, kalan % 24’UG ise bir dnceki sezonla
benzesen urinlerden olugsmaktadir. Diger bir deyisle; bir Grinin “son moda” olarak
adlandirilmasi igin, Urunun pazara yeni sunulmus olmasi ve moda gizgileri tagimasi
gerekmektedir. 2010 yihinda hazir giyim uzmanlarinca yilda ortalama 5 yeni
koleksiyon cikariimistir. Yeni koleksiyon teriminden anlasiimasi gereken Grundn
tamamen degistiriimesi degil, yeni bazi 6geler katilarak perakendecilere bir dnceki
donemin stoklari ile yenisi arasinda yumusak bir gegis yapabilme imkani saglamak

ve boylelikle maliyetler ve riskler digurilmektedir.

8.4.3. Gelecege Yonelik Beklentiler

2012-2017 doneminde tlketicilerin cazip fiyatlarla alis veris amaciyla ucuzluk
donemini beklemek vyerine istedikleri UrunU daha ucuz fiyattan almak igin farkl
yontemlerin arayisina girecekleri tahmin edilmektedir. Bu yodntemlerin arasinda
donemsel fiyat indirimleri ve e-ticaret siteleri araciligi ile aligverigin en etkin dagitim

kanali olacagi dusunulmektedir. Fransa’da bu konudaki onde gelen internet sitesi ise
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www.vente-prive.com adli sitedir. Satis kanallari arasinda internet yolu ile aligverigin

en dinamik yontem olarak kullanilacagi tahmin edilmektedir. Bu yontem alisverigi
zevk olarak algilayan tuketicilerden ziyade, kolay ve uygun fiyattan aligveris yapmak
isteyen tuketiciler agisindan tercih edilen bir yontemdir. E- ticarette isglcu ve
bakim/koruma maliyetinin olmamasi, lojistik maliyetinin disik olmasi nedeniyle ayni
kalitedeki ve Ozellikteki UrlUnler normal yoldan satilan Urunlere oranla daha ucuza

satilabilmektedir.

Ancak halen tuketicilerin cogunlugunun carsiya cikarak alisveris yapmayi sevdikleri
g6z onunde bulunduruldugunda, bu durumda da hizli-moda satisi yapan
perakendecilerin pazardaki paylarini daha da buyutecekleri ongorulmektedir. Fakat
bu durumda anilan firmalarin en uygun fiyati yakalamak icin lojistik ve uretim
kararlarini ¢ok dikkatli almalari gerekmektedir. Bu durumda isguclu maliyetini
azaltmalari (Cin ve Vietnam’da Urettirilecek Urlnleri Fransa’ya ve diger satis
yaptiklari ulkelere gondermeleri gerekmekte) veya nakliye maliyetinin disuk oldugu
(Turkiye, Tunus gibi) daha yakin ulkelerde Uretim yaptirmalari énemini koruyacaktir.
Ornegin Inditext (Zara’nin st kurulusu) Avrupa’da da dretimi oldugu icin, Asya'daki
iscilik fiyatlarinin artisindan fazla etkilenmemektedir. Ayrica Avrupa Birligi'nin ticari ve
uretim faaliyetlerine yonelik c¢esitli dolayli desteklerinden de faydalanma imkani

bulunmaktadir.
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9. FRANSA HAZIR GIiYIM URUNLERINDE POTANSIYEL
SEKTORLER

9.1. BAYAN HAZIR GiYiM URUNLERI
9.1.1. Mevcut Durum

Bayan dis giyim satiglari (kot dahil) 2012 yilinda yaklasik 14,5 milyar avrodur. Kotlar
hari¢c dis giyim satislari ise 13,6 milyar avro ve 469 milyon adettir. Satislardan en ¢ok
kadin Ust giyim, ceket ve montlar ve kazaklar pay almaktadir. Bayan kotlari, taytlari,
sortlari ve pantolonlari 2012 yilinda deger ve miktar olarak artis gosteren

kategorilerdir.

Fransiz kadinlar daha az harcamalarina ragmen modaya uygun giyinmek

istediklerinden hizli moda bir ¢ézim haline gelmistir.

Tablo 32: Fransa Bayan Dis Giyim Perakende Satislar: (milyon avro)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2007-12 2007/12
Yilhk Toplam
Ortalama Degisim
Degisim %
%

BAYAN KOT 852,2 8236 8036 8062 8229 8394 -0,3 -1,5
- Ekonomik 273,0 2627 2548 2556 2618 2691 -0,3 -1,4
- Standart 350,4 3389 330,5 3331 3419 350,7 0 0,1
- Premium 2035 1976 1949 1941 1955 1958 -0,8 -3,8
- Super Premium 25,4 24,3 23,5 23,4 23,7 23,9 -1,2 -5,9
BAYAN DIS GiYiM 15.029 14.610 14.114 13.929 13.715 13.659 -1,9 9,1
(kot harig)

- Elbiseler 1905 1.878 1.812 1.766 1.709 1.700 2,2 -10,7
- Ceketler ve Montlar 2521 2418 2309 2286 2249 2.231 2,4 -11,5
- Kazaklar 2272 2216 2158 2.132 2.108 2.094 -1,6 7,8
- Taytlar 376,0 3598 3454 3416 352 363,5 -0,7 -3,3
- Tigortler ve Bluzlar 2.058 2.019 1958 1978 1.949 1.922 -1,4 -6,6
- Sortlar ve 799,3 7649 7343 7255 7399 755 -1,1 -5,5
Pantolonlar

- Etekler 1265 1.221 1.183 1.163 1.148 1.136 2,1 -10,3
- Takimlar 772,4 737,7 708,9 7025 7055 7081 1,7 -8,3
- Ust Giyim 2.806 2.838 2750 2.681 2603 2.599 2,1 -10,2
- Diger Dis Giyim 163,5 1586 15555 153,6 151,4 150 1,7 -8,3
DIS GIYIM TOPLAM 15881 15433 14.918 14.735 14.538 14.499 -1,8 -8,7

Kaynak: Euromonitor
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9.1.2. Pazar Egilimleri

Bayan dig giyimi de ulkenin ekonomik durumundan dolayi tuketicilerin giyime daha az
para ayirmalariyla baglantili olarak yavaslamaya devam etmektedir. Ailelerde
cocuklar icin giyime harcanan butgce de azalmigtir. 2012 yilinda satiglar miktar ve

deger bazinda az da olsa dusug gostermigtir.

Bayan dig giyimde 2012 yilinda en buyuk egilim Fransiz bayanlarin (klasik stilleriyle
unlt) daha renkli giyimi tercih etmeleridir. Bazi kaynaklar ¢ok Unli olan “Who’s Next?”
in Eylul 2012 yerine Temmuz ayinda yapilmasiyla bazi tasarimcilarin planlarini
degistirememeleri ve yeni koleksiyonlarini sunamamalari nedeniyle yeni urunlerin

goreli olarak daha az olmasi nedeniyle boyle bir egilim oldugu yonundedir.

Bayan taytlari, sortlari ve pantolonlari 2012 yilinda deger ve miktar olarak en dinamik
kategorilerdir. Bu durum bayanlarin gardiroplarini yenilerken sort ve pantolonlarin

yaninda tayt satin almalariyla agiklanmaktadir.

Kadin elbise, ceket, mont gibi diger kategorilerde ise, Ureticiler urun fiyatlarini
dusuriup cazip hale getirdikleri halde tuketiciler tarafindan gerekli olarak

dusunulmediginden aligverisler sonraki zamanlara ertelenmektedir.

Diger kadin dis giyim satig degerleri de 2012 yilinda dugus gostermistir. Bu durum
gelinlerin daha ¢ok pratik giyinmeyi tercih etmelerinden ve gelinliklerin pek populer
olmamasindan kaynaklanmaktadir. H&M gibi hizli moda markalarinin tulumlardaki

basarisi bile s6z konusu kategorideki dususu engelleyememistir.

Beden ve gorinim olarak Fransiz tuketiciler tipik Bati Avrupa bedenlerine uyum
gOstermektedir. Bununla beraber toplumun giderek sismanlamasi buylk beden
satiglarini artirmistir. 2012 yilinda s6z konusu alanda uzmanlagsmis 425 adet magaza
bulunmakta olup, ¢ogu internet satisi yapmaktadir. 1997 yilindan itibaren obez insan

sayisindaki %10’luk artis nedeniyle, bu segment Ureticilerin ilgisini gekmektedir.
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9.1.3. Pazarin Yapisi

2012 yihinda pazarda 6nde gelen hizli moda markalari: Camaieu, Zara, Kiabi, La
Halle, H&M ve C&A. Camaieu 2012 yilindaki deger bazinda %5’lik payiyla halan
bayan dis giyimde (kot harig) lider konumundadir. Ancak firma tuketicilere yeni ve en
son moda urunler sunmakta zorluk yasadigindan satiglari azalmaya bagslamistir.
Bununla beraber s6z konusu bes firma sektorde iyi bir performans godstermelerine
ragmen birtakim problemlerle karsilasmislardir. Ornegin Kiabi, ekonomik kriz
nedeniyle tuketicilerin harcamalarina daha ¢ok dikkat etmeleri ve tedarikgilerin de
fiyatlarini artirmalari nedeniyle ulkenin guneyindeki yeni magazasini kapatmak

zorunda kalmistir.

En aktif firma 2012 yilinda satiglarini deger bazinda yaklasik %11 artiran H&M
(Hennes & Mauritz)’dir. Firma, ulasilabilir fiyatlari, gelismis son moda koleksiyonlari
(masstige brands* ile 6rnedin H&M icin Versace gibi) ve Lana del Rey gibi yildizlar

sayesinde bu basariyi elde etmigtir.

Esprit Holdings (Esprit markasi) ve Vivarte (Kookai ve Caroll markalari) firmalari
benzer pozisyondaki rakiplerine gore fiyatlarinin fazla olmasi nedeniyle 2012 yilinda
bekledikleri basariy1 elde edememislerdir.

Kadin disg giyimindeki firmalar, markalarinin tercih edilmesi nedeniyle ¢ogunlukla
uluslararasi firmalardir. Bununla beraber bazi baska alanlarda (6rnegin kozmetik ve

bakkaliye Urunleri) Fransa’da uretilen yerli Grinler populer hale gelmigtir.

Ozel markali driinler ise 2012 yilinda ortalama performans gdstermistir. Galeries
Lafayette ve Monoprix gibi markalar, H&M veya Zara'dan fiyat olarak daha cazip
olamadiklarindan musteri ¢ekmekte zorlanmiglardir. Ancak hipermarket (6rnegin

Carrefour’'un Tex markasi) satiglari devam etmistir.

* 1) Liiks veya premium tirtinlerdir. 2) Stiper Premium ile orta siniftaki iiriinlerin arasinda fiyatlandirimaktadir.
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Tablo 33: Fransa Bayan Dis Giyim Sektorii Marka Paylar: (%)

Marka
Camaieu

Zara

Kiabi
La Halle
H&M
C&A
Etam
Esprit
Caroll
Promod
123
Kookai
Mango

Quechua/
Tribord

Levi's
Diesel
Replay
Aigle
Gap
CcOos

La Redoute
Adidas
Lafuma
Nike
Guess

Columbia

Reebok

Puma

Tommy Hilfiger

Véti
Ozel Marka
Diger

Toplam

Kaynak: Euromonitor

Firma
Camaieu SA

Inditex, Industria de Diseno Textil
SA

KIABI Europe SAS

Vivarte SAS

H&M Hennes & Mauritz Sarl
C&A France

Etam Développement SCA
Esprit Holdings Ltd

Vivarte SAS

Promod SA

Etam Développement SCA
Vivarte SAS

Punto Fa SL (Mango)
Decathlon SA

Levi Strauss France
Diesel France SAS
Fashion Box France SA
Aigle Sarl

Gap France

H&M Hennes & Mauritz Sarl
PPR SA

Adidas Group

Lafuma France SA
Nike France SA

Guess Europe Sagl

Columbia (Suppliers Distributors
SA)

Adidas Group

Puma France SAS

Tommy Hilfiger France SAS
Groupement des Mousquetaires
Ozel Marka

Diger

Toplam

2009
4,5
3,6

1,9
2,4
1,8
2,0
1,9
1,9
1,6
1,5
1,3
1,1
0,4
0,5

0,3
0,3
0,3
0,3
0,3
0,1
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1

0,1
0,1
0,1
0,7
6,9
63,1
100,0

2010
4,8
3.8

2,7
2,5
2,2
2,0
1,9
1,9
1,6
1,4
1,3
1,0
0,5
0,5

0,3
0,3
0,3
0,3
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1

0,1
0,1
0,1
6,7
61,9
100,0

2011
5,0
3.9

3,1
2,6
2,5
2,1
2,0
1,9
1,5
1,4
1,3
1,0
0,7
0,5

0,3
0,3
0,3
0,3
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1

0,1
0,1
0,1
6,9
60,2
100,0

2012
5,0
4,2

3,3
2,8
2,8
2,2
2,1
1,9
1,5
1,5
1,4
1,0
0,8
0,5

0,3
0,3
0,3
0,3
0,3
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2

0,1
0,1
0,1

6,9

58,9
100,0
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9.1.4. Gelecege Yonelik Beklentiler

Fransiz tuketicilerin uzun sure daha vyeni giyecek almamalari mumkun
goérunmemektedir. Ancak daha az parayla, ucuz ve etkileyici koleksiyonlari olan Zara

ve H&M gibi hizli moda markalarini tercih edeceklerdir.

Ayni zamanda daha fazla urin kategorisinde (6rnegin goézltkler, Optic2000 firmasi
“‘Mode in France” sloganiyla reklam yapmaktadir) Fransa’da Uretilen Urinlere (made
in France) giderek artan bir egilim s6z konusudur. Didier Parakian, Morgan Kirsch
gibi tasarimcilar pazara yeni fikirler saglamaktadir. Bir diger ornek ise Parisli kadinlar
tarafindan acillan Parisli  tlketiciler icin sadece Parisli tasarimcilarin

koleksiyonlarindan olugsan Paris merkezli magaza Sept Cing'dir.

2012-2017 doneminde bayan dis giyim satiglarinda tuketicilerin daha ucuz Urdnleri
tercih etme egdilimleri nedeniyle ¢ok az bir disus yasanmasi ongorulmektedir. Kadin
taytlari, pantolonlari ve sortlarinin en dinamik kategoriler olmasi tahmin edilmektedir.

Taytlar ise dusuk fiyatli olmalari nedeniyle tercih edilmeye devam edecektir.

Bayume icin en buylk tehdit hammadde fiyatlarinin artisidir. Birgok tlketici insan
vicuduna ya da dogaya zararli maddelerden uretiimis drUnleri (6rnedin Zara
tiketiciler tarafindan imzalanan dilekge ile bu tir zararli maddeleri kullanmayi
birakacagini iddia etmektedir) kabul etmemektedir. Diger taraftan uretimde Onde

gelen Ulkelerdeki (6rnegdin Cin) iscilik Ucretleri de son Urln fiyatlarini etkileyecektir.
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9.2. KOT (DENIM) URUNLERI
9.2.1. Mevcut Durum

Tablo 34: Fransa Kot Sektorii Kategorilere Gore Fiyat Aralig1 (2012)

Kot Kategorileri Uriin Basina Fiyat

Araligi
Ekonomik €45 alti
Standart €45-75
Premium €75-100
Siiper premium €100 Ustu

Kaynak: Euromonitor

Kot satiglart 2012 yilinda %1 artarak 1.847 milyon avroya ve 47.207 adede
ulagsmistir. Urlin segmenti; ekonomik (fiyati 45 avrodan az), standart (fiyat araligi 45-
75 avro), premium (fiyat araligi 75-100 avro) ve super premium (fiyatlari 100 avrodan
fazla) kotlardir. Ekonomik kot GrUnlerin satislari (2012 yilinda 26,2 milyon adet ve 561
milyon avro) iyi giderken, premium kot UrUnlerinin satiglari (2012 yilinda 5,3 milyon
adet ve 494 milyon avro) yavaslamistir. Standart kot Urtnlerin satiglari 2012 yilinda
15,3 milyon adet ve 735 milyon avro olup, super premium kot Urunlerin satislari ise

389,5 bin adet ve 57 milyon avro olarak gergeklesmistir.

Tablo 35: Kot Giyim Perakende Satislart (milyon avro)

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2007-12 2007/12
Yillik Toplam
Ortalama Degisim

Degisim % %

Ekonomik 575,9 557,7 543 543,2 550,5 560,6 -0,5 -2,7
Standart 771,8 747,3 728,7 724,4 727,3 7353 -1 -4,7
Premium 522,3 502,5 488,8 487,1 493  493,8 -1,1 -5,4
Super 60,1 57,6 55,7 55,9 56,7 57,1 -1 -4,9
premium

TOPLAM 1.930 1.865 1.816 1.811 1.828 1.847 -0,9 -4,3

Kaynak: Euromonitor

9.2.2. Pazar Egilimleri

2011 yili ile kargilastirildiginda 2012 yilinda kot satiglari deger ve miktar olarak artis
gOstermektedir. Premium UrUnlerin (fiyat araligi 75-100 avro) satiglari azalirken,

ekonomik Urunlerin (fiyati 45 avrodan az) satislari artmistir. Bunun nedeni
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tuketicilerin giyime daha az para harcamalaridir. Boylece 2012 yilinda ekonomik kot

aranleri diger fiyat segmentlerine gore iyi durumdadir.

Perakende satis kanallarinda en ¢ok bulunan standart Grlnler (fiyat araligi 45-75

avro) 2012 yilhinda da hala en buyuk kot segmentini olusturmaktadir.

2012 yihinda one c¢ikan egilimlerde renkli kotlar da mevcuttur. Bununla birlikte
tuketiciler genellikle tercih edilen kesim ve renklerde daha tutucu davrandiklarindan

geleneksel kesim siyah ve mavi hala en ¢ok tercih edilen trtnlerdir.

2012 yilinda kadin kot satislari erkek kot satislarina gore énemli 6lgude 6ne ¢ikmigtir.
Kadinlarin son tasarimlari ve egilimleri, renkli kotlar dahil, denemede daha istekili
olmalari nedeniyle kadin kot satislari gerek deger gerekse miktar olarak buyume
kaydetmistir. Fransa’da 2012 yilinda kadin kotlarinda en buyuk segmentler standart
ve ekonomik kot Urunleri iken, erkeklerde standart ve premium drdnler one
ctkmaktadir. 2012 yilinin zor ekonomik durumu, kadin kotlarinda ekonomik kot
uranleri talebini artirmig, standart ve premium drunleri tercih eden erkek kot

satislarinin artmamasina neden olmustur.

Fransiz tuketiciler ortalama Ug-dort kota sahiptir. Bununla birlikte erkeklerin marka
sadakati bayanlara gore daha fazladir. Erkekler yillar icinde genellikle iki ya da U¢
marka kot alirken, kadinlar daha fazla gesit ve markada kot satin almakta ve uyuma

onem vermektedir.

Ancak son vyillarda toplumun kota yaklasimi biraz degismistir. Onceden tiketiciler
kotlari her gun giymek igin pratik bulmakta ve mumkin oldugunca az 6deme
egilimindeyken, 2009-2012 doneminde kotlar dolaplarinda sik giyimin parcasi olarak
yer almaktadir. Ornegin 6zellikle Cuma glnleri serbest kiyafet uygulamasinin kabuli,
dar kesim kotlarin geng erkek ve kadinlarca tercih edilmesi gibi degisikler kotlarin
daha sik Uretiimesine yol agmistir.
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9.2.3. Pazarin Yapisi

Inditex, Industria de Disefio Textil, La Halle markasiyla Vivarte ve Levi Strauss 2012
yilinda satis degerlerinde 6nde gelen firmalardir. Inditex, Industria de Disefio Textil
2012 yihinda Zara markasiyla pazarda hakim durumdadir. Pazar kot Uzerine

uzmanlasmis firmalar ve genel giyim perakendecileri arasinda bélinmus durumdadir.

Kot Uzerine uzmanlagsmis Levi Strauss ve Levi’s Curve ID koleksiyonunun basarisi,
Fransa’da oldukga iyi yerlesmis marka olmasi ve guclu imaji sayesinde olup, ilk
sirada yer almaktadir. 2010 yilinda piyasaya surulen Levi’s Curve ID koleksiyonuyla
firma, kadinlarin vicudu iyice kavrayan modellere olan talebini ¢ekerek tuketici
tabanini genigletmeyi hedeflemistir. Koleksiyonda Ug¢ temel g¢esit mevcuttur: Slight
curve (zarif kivrimlar) bele, basene ve baldirlara tam oturan; Bold curve (garpici
kivrimlar) bedenin kivrimlarini ortaya ¢ikaran; Half- curve (dogal kivrimlar) vicudun

tim kivrimlarini saran.

G-Star’in alt tabandan olmasina ragmen, G-Star, Zara markasiyla Inditex, Industria
de Disefio Textil, Celio markasiyla Marc Laurent 2012 yilinda en iyi performansi
gOsteren firmalar olmuslardir. Zara ve Celio markalari en son model kotlariyla ve

uygun fiyatlariyla tketicilere hitap etmektedir.

Fransa’daki super premium (fiyatlari 100 avrodan fazla) segmenti “7 For All Mankind”
markasiyla bulunmaktadir. S6z konusu marka az bulunan ispanyol paga uriinleri de
iceren ¢ok genis bir Urln yelpazesine sahiptir. Diger taraftan 2012 yilinda da, kotlarda
tuketicilerin marka bilincinin oldukga yuksek olmasi nedeniyle 6zel markalar pek

tercih edilmemistir.
2012 yihinda vente-privee.com (moda markalarin %60 indirimle satildigi) veya

ingiltere ve diger Avrupa lilkelerinde de bulunan sojeans.fr web sitesi gibi yeni web

sitelerinin acilmasi internet satislarinda guglu bir gelismeye neden olmustur.
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Tablo 36: Fransa Kot Sektorii Marka Paylari (%)

Marka

Zara

Levi's
Replay
Diesel

La Halle
H&M

Kiabi

Celio
Esprit

C&A
Tommy Hilfiger
Gap

La Redoute
Jules
Calvin Klein
Quicksilver
123

Guess
Etam
Kookai
Camaieu
Promod
Caroll
G-Star
Gant

Brice

7 For All
Mankind

Véti

Ozel Marka
Diger
Toplam

Kaynak: Euromonitor

Firma

Inditex, Industria de Disefio Textil SA

Levi Strauss France
Fashion Box France SA
Diesel France SAS

Vivarte SAS

H&M Hennes & Mauritz Sarl
KIABI Europe SAS

Marc Laurent SA

Esprit Holdings Ltd

C&A France

Tommy Hilfiger France SAS
Gap France

PPR SA

Association Familiale Mulliez
Calvin Klein Inc

Quiksilver Inc

Etam Développement SCA
Guess Europe Sagl

Etam Développement SCA
Vivarte SAS

Camaieu SA

Promod SA

Vivarte SAS

G-Star France SARL

Gant Co AB

Brice SA

VF Europe BVBA

Groupement des Mousquetaires
Ozel Marka

Diger

Toplam

9.2.3. Gelecege Yonelik Beklentiler

2009
7,0
5,7
5,5
5,5
6,0
3.4
3,0
2,5
3,1
23
2,3
3,0
2,0
1,9
1,8
1,7
1,4
1,4
1,3
1,3
1,2
1,0
0,7
0,3
0,5
0,7
0,1

0,9
1,5
31,1
100,0

2010
7,4
5,9
5,6
5,7
5,9
3.9
3,7
24
2,7
2,2
2,3
2,7
1,9
1,8
1,8
1,7
1,4
1,4
1,3
1,3
1,1
0,9
0,7
0,3
0,4
0,7
0,1

1,4
30,9
100,0

2011
7,4
6,1
5,6
5,6
5,8
4,2
3,8
2,5
2,6
2,2
2,3
2,2
1,9
1,8
1,7
1,7
1,5
1,4
1,3
1,3
1,0
0,9
0,7
0,5
0,4
0,6
0,2

1,4
31,3
100,0

2012
8,2
6,0
55
55
54
4,2
3,7
2,7
2,5
2,2
2,2
2,0
1,9
1,7
1,7
1,7
1,5
1,5
1,3
1,3
1,0
1,0
0,7
0,5
0,3
0,3
0,2

1,3
31,9
100,0

2012-2017 déneminde satiglarin %1 oraninda dusmesi tahmin edilmektedir. Fransiz

tuketicilerin erkekler dahil 2012-2017 doneminde kot alisverislerinde daha fazla moda

odakli hale gelmeleri dngodrulmektedir. Ayrica erkeklerin dar kesim ve boru paca

kotlara olan ilgilerinin artmasi beklenmektedir. Bununla beraber belirsiz ekonomik

durumun kot satiglarini gelecek donemde buyuk oranda etkileyecegi ve Fransiz

60



tiketicilerin tim giyim harcamalarini (kot dahil) kisittamaya devam etmeleri

ongorulmektedir.

Kadinlar igin “dar kesim” ve “basic” kaliplarin, erkekler iginse “duz” kesimlerin
onumulzdeki doénemde populer olmasi beklenmektedir. Kot magazalarinda
tuketicilerin sadece farkli model ve renkte kot almasi dedgil, ilgili aksesuarlari da

almasi ongorulmektedir.

Standart kotlarin gelecek donemde ekonomik durumun da iyiye gitmesiyle en ¢ok
talep edilen Urin segmenti olacagi tahmin edilmektedir. Premium kotlarin satislarinin
deger bazinda iyilesmesi ise beklenmemektedir. Ekonomik kot satislarinin 2012

yilindaki kadar olmasa da miktar bazinda artacagi 6ngorulmektedir.
Bununla beraber deger bazinda artisin daha rekabetci fiyatlar kargisinda daha az

olmasi beklenmektedir. Hizli modaya ilginin artmasinin ve standart kot markalarinin

benimsenmesinin birim fiyatlar Gzerinde negatif etkisi olacaktir.
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10. FRANSA HAZIR GiYIiM SEKTORUNDE DAGITIM KANALLARI

Hazir giyim sektorl tlketici merkezli bir endustridir. Hazir giyim tedarikgileri ve
perakendeciler, etkili tlketici tepkisi konseptinin adaptasyonunun arkasindaki itici
glctir. Ornegin; isbirlikgi planlama, tahmin ve siparisin tamamlanmasi, tedarikgi
tarafindan belirlenen stok yonetimi. Son vyillarda hazir giyim sektdérinde
perakendecileri, Ureticileri veya tedarikgileri kapsayan degisik urtn c¢esitlerini ve farkl
perakendeci ve tlketici taleplerine cevap verebilme adina cesitli siparis ve teslimat

modelleri geligmistir.

Siparis ve teslimat modelleri; mevsimlik Urdnler, bircok mevsimde satilan standart
urunler ve tuketici tatminine bagh bir Grindn satig doneminin uzunluguna gore
degismektedir. Tuketici siniflamasi sadece bir veya birka¢ satis noktasi olan klguk
perakendeciler (6rnegin butikler), blyulk perakendeciler (6rnedin bircok satis noktasi

olan zincir magazalar) veya posta ile satis yapan toptancilar olarak ayriimaktadir.

Sekil 1. Hazir Giyim Sektorii Dagitim Kanallari

ihracatg >
» Ithalatgi/ Toptanci/ DistribGitor Perakendeciler
/ A
Acente/
| Komisyoncu +
N

Avrupal Ureticiler

A 4
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Tasarim Magazalar

Bagimsiz Magazalar

Giyim Zincir
Magazalari

Perakendeciler

Cok Katli Magazalar

-

Ana dagitvm kanal —
Ikincil dagitim kanali - >

Kaynak: CBI (http://www.cbi.nl/)

Hiper/Supermarketler

Fabrika Satig
Magazalari/ Indirim
Magazalari

Posta ile Satis Yapan
Firmalar

internet Magazalari

Sokak Pazarlari




Asagidaki tablo cesitli giyim esyalarinin  potansiyel teslimat stratejilerini

Ozetlemektedir.

Tablo 37: Uriinlere ve Tiiketicilere Gire Teslimat Stratejileri

Uriin Gesidi Teslimat Stratejisi Tiiketici Siniflandirmasi

Kiiciik Perakendeciler  Biiyiik Perakendeciler
Standart Uriinler: Stok igin Gretim Depo stok temelli
Bircok sezonda satilan  Siparis igin Uretim teslimat: Her zaman stokta
¢ok az ya da hig Eksilen Grtnlerin Her zaman stokta bulunan teslimat:
degisiklik yapiimayan yerine konmasi bulunan teslimat Sirekli teslimat akigi

(sezonu olmayan,
uzun dénemde

satilan)
Sezon Uriinleri: Klasik sezon siparisi: Biiyiik perakendecilerin
Sadece bir sezonda Siparis icin Uretim kuguk miktarlarda yilda siparisleri: 60-90 gun
satilan, boylece en Hava ve gemi 7-10 koleksiyon adedi; (siparis islemi tedarikginin
son moda egilimlerini teslimat 45-60 gun iginde ihtiyag ve yararina
takip eden moda teslimat uyarlanarak yapilmakta)
koleksiyon Urtnleri
Hot Fashion Uriinler: Sezonsal teslimat: Sezonsal teslimat:
Moda sezonunda Siparis icin Uretim: Kisa teslimatlar ve Kisa teslimatlar ve sezon
defile gosterilerindeki kisa dénem, hizli sezon stillerine stillerine odaklanma
koleksiyon parcgalar cevap ve tedarikginin  odaklanma

kaynak yeterliligine

vurgu

Kaynak: CBI (http://www.cbi.nl/)

Katma deger kazandirmak ve yeni hizmetler saglamak ihracatgilar igin
anahtardir. Dikey butunlesme veya bunlari saglama bir arti olarak kabul
edilmektedir. BuylUk perakendeciler giderek artan bir sekilde tedarik zincirini kontrol
etmektedirler. Bu durum bagimsiz  perakendecilerin onlarla  rekabetini
zorlagtirmaktadir. Uriinleri sunabilmek igin, deger zincirleriyle rekabet etmek ve
alternatif ve/veya yeni, uygun hizmetler sunarak tedarik zinciriyle isbirligi icinde
calismak gerekmektedir. Kes- yap- diuzelt (CMT- Cut- Make- Trim) veya kes-yap-
paketle ve duzelt (CMPT- Cut- Make- Pack- Trim) yerine FOB (Free On Board)
calismak daha fazla kar saglamaktadir. Cunkl ureticiler kumasi kendileri saglamakta
ve bazi durumlarda tasarima katkida bulunmaktadirlar. CMT ithalat¢inin tim
hammaddeyi, aksesuarlari ve gerekirse dikis ipligini vermesini icermektedir. Uretici
son urunu teslim etmektedir. CMPT bu hizmete ambalajin da eklenmesidir. Kaynak
kullanimi, koleksiyon onerileri, yonlendirme avantaji ve kapasite ayarlamalari gibi
uretim oncesi hizmetlerin (PPS- pre production services) saglanmasi ihracatgilar igin

avantaj olusturmaktadir.
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Uriin menseine iliskin diger sunucularin benzerini gerceklestiremedikleri satis
noktalari (USP- Unique Selling Point) belirleme: tedarik zinciri daha hassas
alicilar icin daha seffaf olmalidir. Alicilar tedarikgilerinden daha fazla bilgi
istemekte ve daha fazla iletisim halinde olmak istemektedirler. Bu durum Avrupa’da
yasal ve yasal olmayan gerekliliklerin artmasi ve sorumlu tuketicilerin artan talepleri
ve urunlerin nereden geldigini ve nasil yapildigini bilmek isteyen perakendeciler
tarafindan yonlendiriimektedir. Cevre ve sosyal sorumlulukla ilgili surdurdlebilir

sertifikasyon daha 6nemli hale gelmektedir.

Cok kanalli dagitim simdi bir gereklilik haline gelmigtir ve bliyiumeye devam
etmektedir. Cok kanalli dagitim ve perakendecilik sadece “sahip olmak iyidir’
anlamina gelmemektedir. Cok kanalli dagitim ve perakendecilik farkli tlketici
gruplarina ulagmak icin tum kanallarin kombinasyonlariyla satisi icermektedir.
Elektronik ticaretin dnemi artmaya devam etmektedir ve ¢ok kanalli tUketici sayisi
artmaktadir. Gunumuz tuketicileri tablet veya akilli telefondan, sosyal aglardan

aligveris yapmay! fiziksel magaza aligverisi kadar istemektedir.

Sosyal medya kullanimi artmaya devam etmektedir ve kiyafet alirken baslangi¢
noktasi (6rnegin sosyal medya sitesinde urun hakkindaki yorumlari okuduktan sonra

aligverise karar verme) haline gelmeye basglamistir.

Ayni zamanda tuketiciler giderek sadece buyuk perakendecilerin bulundugu caddeler
uzerinde aligveris deneyimine yonelmektedir. O gevredeki kisisel Onerileri almaktan
hoglanmaktadirlar. Bu tarz aligverig deneyimi:

o Evden aligveris: Tuketiciler kendi belirledikleri insanlarin arasinda kiyafetleri
deneyebilir ve satin alabilir.

o Gezici magaza (pop-up-shop): Belirli tuketici grubunu hedefleyen aligiimadik
yerlerdeki magazalar.

+ Fiziksel magaza acan online magazalar: Tuketiciler Grtnler hakkinda fikir
sahibi olabilmekte ve Urlnlere dokunma ve hissetme tecrubesini

yasamaktadir.
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o Online magazalar i¢in dijital giyinme odasi: Tuketiciler manken Uzerinde
kiyafetlerin nasil durdugunu gorebilmektedir. Avrupa’da kadinlarin internette
gecirdikleri zamanin yarisindan fazlasini moda, giyim aligverisi ve posta

yoluyla siparigleri ileten online magazalarda gegirdikleri bilinmektedir.

Acente veya distributor/ ithalatgi/ toptanci yoluyla satis yerine dogrudan satis

daha 6nemli hale gelmektedir.

Daha esnek ve kisa tedarik zinciri ihtiyagtir. Teknolojiden yararlanmakta fayda
goriilmektedir. Gerek Ureticilerden magazalara, gerekse direk tlketicilere olan
tedarikte kisa tedarik zinciri ihtiyaci giderek artis gostermektedir. Bu durumun
nedenleri arasinda; Urin omdurlerinin kisalmasi, genellikle daha az sayida Urun igeren
koleksiyonlarin sayilarinin artmasi sayilabilir. Bunlarin diginda, degisen tiuketiciler
Ozellikle internet yoluyla yapilan sipariglerde giderek hizli teslimat konusunda

taleplerini artirmaktadirlar.

Satin almada artan siklik ve esneklik, daha az sayida uriin igeren koleksiyonlari
ve hizli ve sik teslimati gerektirmektedir. Satin alma sikligi ve esnekligi artis
gOstermektedir. Perakendeciler geleneksel olarak yilda iki koleksiyon yerine, on iki

veya daha fazla koleksiyon yapmalidirlar.

Stokta eksilen urinun yerine konmadigi yeni yaklagim ve sezon ortasi sipariglerin
bazi perakendeciler tarafindan tanitiimasi daha sik, daha az sayida urun igeren ve
giderek artan esneklikteki siparislere yonelik talebin gostergesidir.

Avrupali Ureticiler ayni zamanda bu davranis degisikligine cevap verebilmek igin
yeniden yapilanmaya gitmiglerdir. S6z konusu Ureticiler yluksek esnekligi olan, kisa
yukleme zamanli, kaliteli ve dizayn, daha fazla verimlilik ve yenilik iceren rekabetgi

avantajlari gelistirmektedirler.
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Sekil 2. Hazir Giyim Sektorii Alt Gruplari

LUKS HAZIR
Giyim

ORTA USTU * lyi kalite tiriin kiigik ve
orta miktarda * Fiyat araligi: 100-500 €

* Daha az bilinen tasarimcilar, markalasma
6nemli * Bagimsiz magazalar, liks ¢ok katl
magazalar * Sube: 25-35

* Siparis buyukligu: 1.000- 10.000

ORTA * lyi kalite iiriinler, orta miktarda
* Fiyat araligi: 50-200 € * Tek marka, markalagsma énemli
* Bagimsiz magazalar, giyim zincirleri, gok katll magazalar ve
posta ile satis yapan firmalar
* Sube: 50 ve Ustl * Siparis buyukligi: 1.000- 10.000

ORTA DUSUK * Orta kalite Griinler, orta ve biiyiik miktarlarda
* Fiyat arahgi: 20-120 € * Cogu 6zel marka, bazilari markali
* Bagimsiz magazalar, giyim zincirleri, cok katli magazalar ve posta ile satis
yapan firmalar
* Sube: 100 ve Usti * Siparis buyiikligu: 5.000- 30.000

DUSUK * Kitle piyasas triinleri, temel kalite, biiyiik miktarlarda
* Fiyat araligi: 2-20 € * Ozel marka, marka yok
* Fabrika satis magazalari
* Sube: 150 ve Usti * Siparig blyukligi: 10.000- 50.000; 50.000- 100.000

Kaynak: CBI (http://www.cbi.nl/)

LUKS HAZIR GIYIM * En iyi kalite, kiigiik ve orta miktar * Fiyat araligi: 120-1000 € * Uluslararast ozel tasarimcilar
ve markalar * Tasarim magazalar, bagimsiz 6zel magazalar * Sube: 10-25 * Siparis biiyiikliigi: 500- 1500

LUKS OZEL TASARIM * En iyi kalite, kiiciik ve orta miktar * Fiyat araligi: 1000 € ve iistii * Uluslararast 6zel
tasarimctlar ve markalar * Tasarim magazalar * Siparis biiyiikliigii: +/- 300
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11. PAZARA GIRIS YONTEMLERI

11.1. DIS TICARET POLITiKASI VE VERGILER

1/95 sayili Ortaklik Konseyi Karari geregince 1 Ocak 1996 tarihinden itibaren Turkiye
ile Avrupa Birligi Uyesi Ulkeler arasinda sanayi urdnleri ticaretinde Gumruk Birligi
uygulamasi yururlUktedir. Bu suretle gimrik vergileri sifilanmis ve Turkiye Gglncu

ulkelere kargi Ortak GUumruk Tarifesi uygulamaya baglamistir.

Ayrica, bazi istisnalar diginda (toplulugun Ortak Tarim Politikasina dahil olmayan
tarimsal UrUnler, yas meyve sebze urunlerine ait toplam 11 adet tarife pozisyonu, i¢
ve kabuklu naturel findik, domates salgalari ve diger domates konservesi) AB
Ulkelerine Turkiye'den ithal edilen tarim Urlnlerinde de gumrik vergileri tamamen

kaldirilmis bulunmaktadir.

Sonu¢ olarak, Fransa’'ya diger AB (ilkelerinden (Norveg, izlanda, isvicre,
Liechtenstein, Andora ve San Marino dahil) ve Turkiye’den yapilan ithalat gumrik
vergisinden muaftir. Diger Ulkelerden vyapilan ithalatta Avrupa Topluluklari
Birlestiriimis GUmruik Tarifesi 'ne (TARIC) gére ortak gumruk tarifesi uygulanmakta,
ithalatta alinan vergiler KDV oranlari disinda ayni olmaktadir. AB'de yururlukte
bulunan gumruk vergilerine mensge ulke bazinda

http://ec.europa.eu/taxation_customs/dds2/taric/taric_consultation.jsp?Lang=en
adresinden ulagsmak mumkundur.

11.2. URUN STANDARTLARI iLE iLGILi UYGULAMALAR

Fransa, ithal Urinlerde AB teknik mevzuatini uygulamaktadir. S6z konusu mevzuat,
urunlerin AB pazarina giriste tuketici saghgi ve guvenligi ile ¢cevrenin korunmasina
iliskin uyulmasi gereken zorunluluklari kapsamaktadir. Uriinlerin teknik mevzuata
uygunlugu ithalat agsamasinda kontrol edilebilecegi gibi piyasa gozetimi yoluyla da

denetlenebilmektedir.

Avrupa Birligi hazir giyim sektorundeki gereklilikleri U¢ boélumde siniflandirmak

mUmkindir:
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+ Mutlaka olmasi gerekenler; yasal duzenlemeler gibi UrUnlerin pazara
girebilmesi icin mutlaka yerine getirilmesi gerekenler.

o Ortak gereklilikler; rakiplerin hali hazirda uyguladigi gereklilikler.
Dolayisiyla pazara uyum saglayabilmek igin uyma ihtiyaci hissedilen
gereklilikler.

* Nis pazar gereklilikleri.

11.2.1. Yasal GereKklilikler

Uriin gavenligi; tim Grinlere uygulanabilmektedir.
Kimyasallar; tekstil, deri ve aksesuarlar igin spesifik.
Etiketleme; tekstil icin 6zel kurallar.

CITES; yabani bitki ve hayvan tiurlerinden yapilan tum urunlere uygulanabilmektedir.

a) Uriin Giivenligi: Genel Uriin Giivenligi Direktifi temel olarak AB’de
pazarlanan tum UrUnlerin kullaniminin guvenli olmak zorunda oldugunu
belirtmekte ve spesifik trlnler ve durumlar igin tim spesifik mevzuat igin genel
bir cerceve olusturmaktadir. Urlininuzle ilgili herhangi bir spesifik yasal
gereklilik yoksa Genel Uriin Glvenligi Direktifi hala gegerlidir. E§er Urliniinlize
uygulanabilecek spesifik gereklilikler mevcut ise, Genel Uriin Givenligi
Direktifi de spesifik olarak belirtiimeyen tim gulvenlik gerekliliklerini igerecek
sekilde gecerlidir. Genel Uriin Guvenligi Direktifi ile ilgili olarak ayrintili bilgi
http://exporthelp.europa.eu/thdapp/taxes/show2Files.htm?dir=/requirements&r
eporterld1=EU&file1=ehir_eu13_02v001/eu/main/req_safeprod eu_ 010 0612
htm&reporterLabel1=EU&reporterld2=NL &file2=&reporterLabel2=Netherlands

&label=General+product+safety&languageld=en&status=PROD adresinden

alinabilir.
Genel olarak spesifik dizenlemelerde belirtiimemis de olsa urdnler higbir

sekilde gozyasina neden olmamali, alev almamali ya da herhangi bir tehlike

icermemelidir.
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b)

Gida digi Urdnler igcin AB’'nin RAPEX (The rapid alert system for non-food
dangerous products) veri tabanindan Grin kategorisine tekstil yazilarak

(http://ec.europa.eu/consumers/safety/rapex/alerts/main/index.cfm?event=mai

n.search) AB sinirlarinda reddedilen ya da pazardan gekilen Urunlerin listesine

ulasilabilir.

On doért yasina kadar olan cocuklar icin olan giysilerde spesifik standart
mevcuttur. Birgok giyim egyasi bogulma tehlikesi ve yaralanmalara neden
olabilecegi icin gumrikte reddedilmektedir. Bu durum ozellikle yedi yasina
kadar olan c¢ocuk kiyafetlerinde yasanmaktadir. Cocuklar tarafindan kolayca
sokulebilir ve yutulabilir boyun alanlarinda bagcik veya uzun serbest uclari
olan bagciklar, digme gibi kolayca c¢ikarilip ¢ocuklar tarafindan yutulabilecek

tuzak pargalar kullanmayiniz.

Kimyasallar: AB urunlerde birgok kimyasalin kullanimini yasaklamigtir. S6z
konusu kimyasallar REACH (Regulation (EC) 1907/2006) dizenlemesinde
listelenmistir. 1 Haziran 2007 tarihinde yururluge giren REACH (Registration,
Evaluation, Authorization and Restriction of Chemicals), kimyasallarin kaydi,
degerlendiriimesi, izni ve kisitlanmasini 6ngoren yeni bir AB duzenlemesidir.
Zorunlu bir uygulama olan REACH, bir dizi AB Yonetmelik ve Tuzugunu
kapsamakta ve onlari tek bir sistem altinda toplamaktadir. S6z konusu
mevzuata gére AB pazarina kimyasal madde, mistahzar veya bunlari igeren
esya ihracati yapmak isteyen firmalar REACH mevzuatina tabiidir. REACH
hakkinda detayli bilgiye http://reach.immib.org.tr adresinden ulasilabilir. Hangi
kimyasallarin sizi ilgilendirdigi Urine gore ve kullanilan malzemeye gore

degismektedir.

Tekstil
o Azo boyar maddeler: Eger tekstil drininize boyama islemi
yaplyorsaniz yasaklanan 22 aromatik aminden herhangi birinin
kullandiginiz azo boyar maddeden serbest kalmamasi gerekmektedir.
AB kanunu aromatik aminleri listelemekte ancak hangi azo boyar
maddelerin hangi aromatik aminleri serbest biraktigini

listelememektedir. Azo boyar maddelerin blylk ¢gogunlugu yasal olarak
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kabul edilebilirdir. Ayrica, blyuk boya Uuretici firmalari sadece yasal
olarak kabul edilen boyalari Uretmektedir. Ancak sinirda reddetme ve
pazardan ¢ekme hala AB pazarinda azo boyar maddelerin bir sorun

oldugunu gostermektedir.

Boyama durumunda; urunlerinizin yasak aromatik aminleri serbest
birakan azo boyalari icermemesi hususunda dikkatli olunmalidir. Bunun
icin tedarikgileri kontrol etmek gerekmektedir. Urlinlerinizi test etmek
icin resmi testlerden faydalanmakta yarar vardir. S6z konusu testler

CEN web sitesinde bulunmaktadir:

./ CEN Deri - Kimyasal testler - boyanmig derilerde belirli azo-
renklendiricilerin  belirlenmesi. Referans: CEN ISO/TS
17234:2003.

./ CEN Tekstil - Azo-boyar maddelerden tiiretilen belirli aromatik
aminlerin belirlenmesi igin yontemler, - Bolum 1: ekstraksiyon
olmadan ulasilabilen belirli azo-boyar maddelerin kullaniminin
belirlenmesi. Referans: EN 14362:2003 / EN 14362-1:2012.

Alev geciktiriciler: Cilt ile temas eden tekstil drlnlerinde alev
geciktiricilerin kullanimi sinirlidir. Sik kullanilan alev geciktiriciler; Tris
(2.3-dibromopropil) fosfat (TRIS), Iris (aziridinil hosphineoxide
(TEPA) ve Polybromobiphenyles (PBB)dir. Alev geciktiriciler

konusundaki yeni gelismeler ve vyeni gelistirilen alternatifler takip
edilmelidir. Avrupa Alev Geciktiriciler Birligi (the European Flame
Retardants Association-EFRA)'nden s6z konusu yenilikler ve geligmeler
takip edilebilir.

Organotin bilesikler: EJer urininizde PVC (Poli Vinil Klorr)
kullanirsaniz, organotin __bilesiklerin  kullanimi  sinirlandirilmigtir.
Organotin bilesikler, dioktiltin (DOT) bilesikleri ve dibutilin (DBT)
bilesikleri tekstil Urunlerinde (Ornegin tisort ve diger giysiler Uzerine

baski icin) kullanilabilmektedir. insan saglhgina risk olusturabilecegi icin
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(6rnegin bagisiklik sistemini baskilama, Uremede toksik etki yaratmasi)

kullanimlari sinirlandiriimigtir.

o Deri: Azo boyar maddelerin mevzuati deri boyama i¢in de gecerlidir.
Buna ek olarak AB, deri Urlnlerde alerjik kontakt dermatite neden
olabilecek kromun (VI) kullanimi ile ilgili kisitlamalar koymak igin
REACH’in degistiriimesine yonelik bir taslak yonetmelik kabul edilmigtir.
Yeni mevzuat 2014 yilinda gecerli olacak, ancak yuruarluk tarihinin 2015
yilinin ilk ¢eyreginde olmasi beklenmektedir. Almanya’nin halihazirda
deri Urdnlerinde krom kullanimini (max 3 ppm) sinirlamak igin ulusal
mevzuati vardir. italya, Fransa ve ispanya krom (VI) iceren Uriinleri
kabul etmemeye baslamiglardir. Krom icermeyen Urun tedarik etmekte

yarar gorulmektedir.

¢ Metal: insan vicuduyla dogrudan ve uzun sireli temas eden metal
parcalardan ve aksesuarlardan (6rnegin fermuar, mucevher, digme)

haftada 0,5 uyg/cm®den daha fazla nikel serbest kalmamalidir.

o PVC (Poli Vinil Kloriir): Tekstil Urunlerinde bahsedilen organotin
bilesiklerle ilgili mevzuat ayni zamanda PVC’'den yapilan durunler
(6rnegin eldiven, cocuk bakim Urdnleri) icin de gecgerlidir. Buna ek
olarak ¢ocuk bakim Urunlerinde ve oyuncaklarda ftalatlar icin spesifik
mevzuat da vardir. Ftalatlar PVC malzemeyi yumusatmak igin
kullanilmaktadir ve insan saglig! Uzerinde olumsuz etkiye sahip olabilir.

Her ftalat icin sinirlama agirlik basina %0, 1’dir.

c) Etiketleme: Tekstil Grunleri AB kurallarina gore lif igerigine ve kullanilan lif
isimlerine gore etiketlenmelidir. Ortak etiketleme kurallarinin amaci tuketicinin
ne aldidini bilmesidir. Tekstil Uranlerinizle ilgili AB etiketleme kurallarina AB

ihracat Yardim Masasi’ndan ulasabilirsiniz.

d) CITES- Yabani Bitki ve Hayvanlardan Uretilen Uriinler: CITES (the
Convention on International Trade in Endangered Species of Wild Fauna and

Flora) nesli tehlike altinda olan yabani hayvan ve bitki tlrlerinin uluslararasi
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ticaretine iliskin s6zlesmenin adidir. Eger udrlnleriniz (kismen) yabani bitki
veya hayvanlardan Uretilmis ise CITES kurallarina uymak zorundadir. AB s6z
konusu kisitlamalari  338/97 sayili yonetmelikte uygulamaya koymus,
sinirlandirlmig tarleri (Granleri de icerecek sekilde) listelemis ve uygulanacagi
Ozel prosedurleri belirlemistir. CITES belgesi, sézlesmede belirtilen o Ulkelerin

yetkili kuruluglari tarafindan verilmektedir.

CITES Uygulama Yonetmeligi'ne gore CITES belgelerinde yer alan tirler igin
izin ve belgelerin duzenlenmesi konusunda yonetim mercileri Ulkemizde
asagidaki sekilde duzenlenmisgtir:

o Orman ve Su Isleri Bakanligi; Kuslar, deniz memelileri harigc memeliler,
surungenler, iki yasamlilar (hem suda hem karada yasayan), eklem
bacaklilar, orman durunleri ve mevcut mevzuatla Gida Tarim ve
Hayvancilik Bakanhginin goérevleri diginda kalan tarler, (“Orman
urunleri” igcin CITES izin belgesi dizenleme konusu Bakanlik oluruyla
Orman Genel Mudurlugune verilmigtir.)

o Gida Tarim ve Hayvancilik Bakanlig§i; Karasal omurgasizlar,
yumusakcgalar, denizlerde ve i¢ sularda bulunan bitkiler de dahil su

aranleri ile bunlarin yumurtalari, deniz memelileri, tim canli bitkiler,

o YOnetim mercilerine izin ve belgelerin duzenlenmesi ve sozlesmede
belirtilen tavsiyeleri yapacak bilimsel mercii ise TUBITAK olarak tespit

edilmistir.

11.2.2. Ortak Gereklilikler: Iyi siirdiiriilebilirlik performansi

Surdurdlebilirlik, sirketlerin kendilerini farklilastirmak icin uyguladiklari yollardan biridir
ve isglcu sorunlarindan, etiket ve sertifika kullaniminin surdarulebilir Grinler olmasi
anlamina gelmektedir. Ozellikle, temel isgi haklari gibi sosyal yénleri hazir giyim
sektorinde o6nemli konulardir. Cesitli girisimler (6zellikle) Bati Avrupa Ulkelerince
oldukga kabul gormustir. Etik Ticaret Girisimi (Ethical Trading Initiative- ETI
ingiltere'de blyiik alicilar tarafindan kullaniimaktadir. Perakendeciler/ithalatgilar ve
Ureticiler birgok Avrupa pazarinda glgli bir varliga sahip olan is Sosyal Uygunluk

Girisimi'ne (Business Social Compliance Initiative- BSCI) ve Adil Giyim Kurulusu’'na

(Fair Wear Foundation) katilmaktadir.
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ISO14000 (gevresel yonetim sistemi), OHSAS 18001 (is sagligi ve guvenligi) gibi bir
yonetim sisteminin uygulanmasi veya SA 8000 (sosyal sartlar) surdurtlebilirlige ve

muhtemelen bir rekabet avantaji kazanmaya yardimci olacaktir.

11.2.3. Nis Pazar Gereklilikleri

Surdurdlebilirlik zemin kazaniyor olsa da, belge kullanimi hala bu sektdrde bir nistir.

+ Adil Ticaret (Fairtrade) Uriinleri (tekstil): Nis girisimler arasinda Adil
Ticaret, tekstil drlnleri icin (cesitli sektorler dahil) sektorde yaygin

olarak bulunmasiyla en iyi bilinendir.

+ Eko- Etiketli Tekstil Uriinleri: Giyim igin kullanilan birkag farkli eko -
etiket vardir ve bu sdrdardlebilirligini gdsteren bir aracgtir. Alicilar
tarafindan da ilgi gérmektedir. Global Organik Tekstil Standardi (Global
Organic Textile Standard-GOTS) ve Naturland (Almanya ) organik lifler

icin tekstil isleme standartlarina o6rnektir. OEKO-TEX ve Bluesign
standartlar1 tekstilde zararli kimyasallarin kullanilmadigini gdsteren

standartlardir. AB Ecolabel kimyasallara ¢evre dostu segenekler

aramaktadir. Almanya'da is yaparken Blauer Engel 6nemli eko -
etikettir. Kuzey Avrupa Ulkeleri hedeflendiginde Nordic Swan etiketine

bakilmalidir.

Organik etiketleri deri i¢cin de gecerlidir. Buna ek olarak, Deri Calisma

Grubu (Leather Weather Group) ve Naturleder kullanilan diger eko —

etiketlerdir.
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11.3. FUARLAR

Fransa’da 2014 yilinda bireysel ve milli katilim

asagidaki tablolarda verilmektedir.

Tablo 38: Sektorde Bireysel Katiim Saglanan Fuarlar

Fuar Adi
TRANOI HOMME
Salon de la Lingerie

WHO'S NEXT PRET-A-PORTER
PARIS

PREMIERE VISION

TEXWORLD - Worldwide Textile
Rendez-vous

Apparel Sourcing
Expofil
Zoom by Fatex

PREMIERE VISION

Modamont

VENDOME LUXURY TRADE
SHOW

Paris sur Mode Atelier

Tranoi Femme

TISSU PREMIER
COLLECTIONS Fast Fashion Lille
TRANOI HOMME

MODE CITY - THE MEETING
PLACE FOR LINGERIE AND
BEACHWEAR & INTERFILIERE

MODE CITY - THE MEETING
PLACE FOR LINGERIE AND
BEACHWEAR & INTERFILIERE
DENIM BY PREMIER VISION
PARIS

Kaynak: Ekonomi Bakanlig

Baslangi¢
Tarihi
18.01.2014
25.01.2014

25.01.2014

14.02.2014

17.02.2014
17.02.2014
18.02.2014
18.02.2014

18.02.2014

18.02.2014
27.02.2014
28.02.2014
28.02.2014
21.05.2014
21.05.2014
29.06.2014

06.07.2014

06.07.2014

28.11.2014

Bitis
Tarihi
20.01.2014
27.01.2014

28.01.2014

16.02.2014

20.02.2014
20.02.2014
20.02.2014
20.02.2014

20.02.2014

20.02.2014
02.03.2014
03.03.2014
03.03.2014
22.05.2014
22.05.2014
01.07.2014

08.07.2014

08.07.2014

29.11.2014

dizeyinde 6nemli sektor fuarlari

Fuarin
Konusu
Erkek Giyim
ic Giyim

Hazir giyim ve
Aksesuar

Tekstil, kumas

Tekstil, kumas
ve ev tekstili
Tekstil

Tekstil

Hazir Giyim

Tekstil, kumas

Moda
Konfeksiyon -
Hazir Giyim
Hazir Giyim
Hazir Giyim
Tekstil

Moda

Erkek Giyim

Hazir Giyim

Hazir Giyim

Konfeksiyon

Yer

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Lille

Lille

Paris

Paris

Paris

Paris

Organizator
TRANOI
EUROVET

WSN
DEVELOPPEMENT

Premiere Vision
Pluriel, Premiere
Vision SA

Messe Frankfurt
France S.A.S.

Messe Frankfurt
France S.A.S.

Premiere Vision
PV Manufacturing

Premiere Vision
Pluriel, Premiere
Vision SA

ModAmont SAS
Studio XXb

WSN
Developpement

Tranoi Office
PREMIERE VISION
Eurovet

TRANOI

Fédération de la
Maille

Fédération de la
Maille

PREMIERE VISION
SA

75



Tablo 39: Sektorde Milli Katilm Organizasyonu Gergeklestirilen Fuarlar

Fuar Adi

WHOS NEXT PRET

A PORTER

PREMIERE VISION

PARIS
DENIM BY

PREMIERE VISION
WHQO'S NEXT PRET

A PORTER
DENIM BY

PREMIERE VISION

Baslangi¢
Tarihi

25.01.2014
18.02.2014
21.05.2014
03.07.2014

26.11.2014

Kaynak: Ekonomi Bakanlig

Bitis

Tarihi

28.01.2014

20.02.2014

22.05.2014

06.07.2014

27.11.2014

Fuarin Konusu

Hazir giyim
Kumas
Tekstil
Hazir giyim

Tekstil

Yer

Paris

Paris

Paris

Paris

Paris

Organizator

iTKiB
iTKiB
uiB

iITKiB

uiB

Basvuru
Mercii

uiB
uiB
iiB

DENIB
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12. FRANSA i$S KOLTURU

Fransa’da ticari iligskiler uzun vadeli plan ve programlar hedef alinarak kurulmaktadir.
Fransizlar is iligkilerini uzun zamana yaymaktadirlar. Fransiz firmalarla temasa
gecmek icin uzun sure onceden randevu almak gerekmekte olup, planli hareket
edilmesi ig iligkisinde guven saglamaktadir. Fransizlar ticari iligkilerde oldugu gibi is
akis surecinde ve ig yerlerinde iyi organize edilmis ve planlanmis sekilde galismayi

tercih etmektedirler.

Fransa’daki is adamlari ticari iliskilerinde risk almak istememektedirler. Yapilan
arastirmalar Fransiz is adamlarinin belirsizlikten kaginma egilimi iginde olduklarini
gOstermektedir. Fransizlar, igbirligi icerisine girecekleri is ortaklarini taniyip
glivenmeleri icin zamana ihtiyac duyarlar. is birligine girmeyi planladiklari muhtemel
ortaklarinin g¢alisma ortamini ve kosullarini yerinde goérlp izlemek ise guven

kazaniimasi ve pekistiriimesinde ayrica énemli bir rol oynamaktadir.

Ayrica, firmalar / muasteriler ile yakin iliski ve temas igerisinde olunmasi Fransizlarin
tercih ettigi bir davranistir. Fransizlar Olguli olmak kaydiyla samimiyete deger
vermektedir. Ancak, is gorusmeleri analitik, elestirel ve mantikli konusma ve fikirler
paralelinde gegmektedir. Uygulanmasi planlanan bir proje tium ayrintilari ile birlikte

incelenmektedir.

Fransiz ig kdltarinde ticari iligkiler ancak otoriteye sahip en yuksek mevkideki
kisilerin onay vermesi halinde baslayabilmektedir. is gériismelerinin araci kimseler ile
yapilmadiginin bilinmesi ticari iligkilerin gergeklesmesi agisindan onemlidir. Ayrica,
ulkede yerlesmis kulturel normlardan sapilmasi ticari hayatta kabul gormeyen bir

davranistir.

Fransa’da fuarlara devamli katilim da gerek yeni is baglantilarinin yapilmasi, gerekse
mevcut iligkilerin pekistiriimesinde verimli sonuglar vermektedir. Buna ek olarak
Fransa'nin Afrika baglantilarinin da, ozellikle fuarlar araciligiyla firmalarimiza firsatlar

sundugu gézlenmektedir.
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12. GENEL DEGERLENDIRME

Fransa’daki hazir giyim sektorinin yapisi, distribatorler, zincir magazalar, satis ve
dagitim kanallari, toptan ve perakende alicilarinin tercihleri, Tlrk Grlnleri hakkindaki
algilari ve ulkemiz ihracatgilarinin pazarda dikkat etmesi gerekenler konusunda 25-

30 Kasim 2013 tarihleri arasinda Fransa’nin Paris sehrinde Yerinde Pazar
Arastirmasi gergeklestirilmistir. Bu kapsamda Paris Denim Fuari ziyaret edilerek
katihmci firmalarla yapilan gérismelerde Fransiz pazari hakkindaki goérusler ve Turk
urunlerinin  piyasadaki algilanmasi konusunda izlenimleri alinmig, ayrica La
Fédération du Prét-a-Porter Féminin —Bayan Hazir Giyim Federasyonu, Union
Francgaise des Industries de Habillement — Fransiz Hazir Giyim Sanayicileri Birligi,
Invest in Paris- Paris Yatirim Ajansi, Fransa Aktif Tiirk isadamlari Dernegi (FATIAD),
Fransa’da yerlesik Turk dretici, toptanci, ithalatgi ve ihracatgi, distributor firmalar,
supermarketler, ¢cok katli magazalar ziyaret edilmistir. S6z konusu ¢alismamiza T.C.

Paris Buyukelgiligi Ticaret Musavirligimizce de 6nemli katkilar saglanmistir.

Fransa hazir giyim sektoru agisindan éne gikan hususlar 6zetle sunlardir;

o Fransa pazarinda marka olarak taninmak, her yeni girilen pazarda oldugu gibi

zaman, sabir ve emek istemektedir.

o Pazara yeni girmek isteyen perakendeciler igin mevcut butik ve magazalari
satin almak da pazara giris igin kullanilabilen etkin bir yontemdir. Mevcut butigi
almak kaliteyi koruma sarti ile mevcut mugsteriyi de beraberinde kazanmak
olarak da algilanmalidir. S6z konusu satin alimlar sadece kuguk butiklerle de
sinirh olmayip, sektértin Itks giyim sinifindaki tasarim markalari da zaman
icinde satisa sunulabilmekte ve el degistirebilmektedir. Fransiz hazir giyiminin

onde gelen markasi Yves Saint Laurent buna 6rnek olarak gdsterilebilir.

¢ Zincir magazalara girmek igin urunin Kkalitesinin yani sira Urundn marka
imajinin ve Ulke imajinin guglendirilmesi gerekmektedir. Tanitim ve satig igin
fuar, alim-satim heyeti, reklam, firma ziyareti, e-ticaret gibi unsurlarin

degerlendiriimesi gerekmektedir.
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Onemli bir tanitim ortami olan fuarlar; mevcut baglantilarla iligkilerin
surdurdldugu, yeni is ortaklar ile tanisilabildigi ve ayni zamanda sektordeki
rakiplerin de incelenebilecegi ortamlar olarak ele alinmaktadir. Ancak tekstil ve
hazir giyim sektorinde, bunlarin yani sira 6zellikle de bir sene sonrasinin
koleksiyonlarinin sergilenip trendlerin ortaya kondugu, sicak taleplerin orada

toplandigi fuarlar ayri bir 6nem arz etmektedir.

Sezon trendi olarak kullanilabilecek kumaslar, aksesuarlar Paris’te “Premier
Vision” fuarinda dinya moda sektoru ilgililerine tanitiimakta ve koleksiyonlar

icin kumas ve aksesuarlar burada secilebilmektedir.

Fransa’'da igglcu maliyetlerinin yuksek olmasi, vergilerin giderek artmasi ve
ekonomik krizle birlikte kosullarin daha da agirlasmasi sebebiyle sektordeki
fabrikalarin bir kismi kapanmig ve dUretim Fransa disina kaydiriimis
durumdadir. Uretimin blylk bolimi Uzakdogu'da yaptiriimaktadir. Sektérdeki
firmalar, Fransiz ve italyan tasarimcilar veya o kiiltiirii ve tiiketici yapisini igine

sindirmig Turk tasarimcilarla galigmaktadir.

Krizden dolayi Uretilen Urun kalitesinde bir miktar dusus olmustur.

Ulkede is mevzuati agirdir. Ginde 7 saat galisma kosulu bulunmaktadir.
isciler icin haftalik calisma siiresi 35 saattir. Sirekli kontrat yapildigi zaman
isten cikarma agir kosullar gerektirmektedir. Calisma kontratlari 1-2 vyillik
yapilmaktadir. ise yeni alinanlar igin 1-2 aylik deneme siresi vardir. Ancak
sure bitiminde ise almaktan vazge¢me durumunda, isten ¢ikartmak igin
gerekce gdstermek gerekmektedir. Ulkede calisma izni zor ciktigindan
sektorde galisan Turk sayisi azdir. Bir diger neden ise kalifiye is¢i bulma ve
butiklerde calisacak nitelikte iyi satici Ozelliklerine sahip eleman bulmada

kargilagilan gugluktar.

Resmi indirimli satiglar Ocak ayinin 2. haftasinda baslamaktadir. Kanun sene
icinde firmalara ayrica 2 hafta indirim izni vermekte ancak s6z konusu indirimli

doénemin resmi indirim baslamadan 2 hafta 6nce bitiriimesi gerekmektedir.
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Sektorde kar marji % 100’Un Ustinde olup, alig fiyati 2,5 ile ¢arpilmaktadir.

Uygulanan KDV orani ise % 20°dir.

Magaza caligsma saatleri hafta i¢i 10.30-19.00 / Pazar 12.30-19.00°dur. Pazar
gunleri calisma resmen serbest degildir. Ancak Ozel izinle turistlerin yogun

oldugu bolgelerdeki magazalar agilabilmektedir.

Ulkedeki perakende satislarin cogunlugu ‘hizli moda’ akimina yénelik Uretim

yapan firmalar tarafindan gercgeklestiriimektedir.

Fransa’da uUrlnlerin ‘Fransiz Mali’ etiketine sahip olmasinin 6nemi giderek
artmaktadir. Ekonomik krizle birlikte Ulkenin girdigi zor durum karsisinda
Fransiz tuketiciler, yerli Ureticileri yabanci menseili urunlerin veya ulkede
yabancilara ait fabrikalarda Uretilen UrUnlerin  rekabeti karsisinda
desteklenmesi konusunda daha duyarl hale gelmiglerdir. Piyasada ‘made in
France’ ibaresi olan urunler oldukga ragbet gormekte, daha yuksek fiyatlarla
satilmakta ve daha Kkaliteli olarak algilanmaktadir. Hazir giyimde Fransiz
tasarimcilar da benzeri sekilde desteklenmekte ve urUnlerini basarili sekilde
piyasada konumlandirmakta ve ‘Made in France’ etiketiyle piyasaya
sunmaktadirlar. ‘Made in France’ etiketi tum alicilar icin kalite ve guvenilirligin

ve tarz Urun giymenin de simgesi olarak tercih edilmektedir.

Paris modanin merkezi olmasi nedeniyle, moda tasarimcilari igin en cazip
sehirler arasinda yer almaktadir. Fransiz tuketiciler de bu tasarimcilarin yeni
fikirlerle ortaya cikardiklari “tipik Fransiz mali” 6zellikleri tasiyan Urlnlere ilgi
gOstermektedirler. Yerele yonelik olarak Uretilen basarii bu drlnlere 6rnek
olarak sadece Parizyen tasarimcilar tarafindan Parizyen hanimlar igin

uretilmig Uranlerin satildigr ‘Sept Cing’ magazasi gosterilebilir.
Piyasada bu konudaki egilimin devam etmesi ve hizli moda sektorine de
kaymasi beklenmektedir. Ancak bu durum Fransizlarin sadece Fransiz

ardnleri satin alacagi anlamina gelmemektedir. S6z konusu drtnler hem sinirl
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sayida Uretiimekte, hem de digerlerine nispeten ¢ok daha ylksek fiyattan
satilmaktadirlar. Ancak tuketicilerin aligverislerinin belirli bir denge iginde
‘Made in France” markali drunleri de almaya devam edecekKleri

ongorulmektedir.

Fransiz tasarimcilar nispeten Ust gelir grubuna hitap eden Urlnler yapma
sansina sahiptirler. Musteriye 0zel dikilen Urunler, benzersiz ve sosyal
ortamda One c¢ikan niteliktedir. Ancak bu drlnler, yidksek maliyeti ve
dolayisiyla yuksek fiyatlari nedeniyle Uulke iginde olduk¢a sinirli sayida

musteriye hitap etmektedir.

Oniimiizdeki dénemde Fransiz tiketicilerin aligveriste alacaklari tutum, Griine
daha fazla Odeyip karsiliginda daha Kkaliteli Granler alacagr yonundedir.
Asya’da iscilik Ucretlerinin artmasi ve Fransiz hukumetinin yerel isletmeleri
desteklemekte oldugu dikkate alindiginda Fransiz tasarimcilarin islerini

gelistirmeleri yonunde firsatlar bulunmaktadir.

Tark drdnleri, kaliteli ancak nispeten pahali olarak algilanmaktadir. Uzakdogu
drdnleri ise ucuz, ancak dusuk kaliteli olarak algilanmaktadir. S6z konusu
bolge ile kultarel farkliliklar iletisimde zorluklara, yanlis anlamalara ve sonugta

bluyuk zararlara da neden olabilmektedir.

Giyimlerinde farkhlik yaratmak isteyen, detay arayan tuketiciler butiklere
yonelmektedirler. Ancak ekonomik krizle birlikte bu butiklerin bir kismi
satilmigtir. Aslinda bu konu bir o6lcide de Avrupa’da yaslanan nufus ve

sirketleri devam ettirecek yeni neslin olmamasi ile de baglantili bir durumdur.

Fransiz tuketiciler alis veris yapmay! seven bir yapiya sahiptirler. Detaylara

onem verirler ve her birey kendine 6zgu bir tarz olugturur.

Fransiz tuketiciler igin marka ve guvenilir Grtn, satin alma kararinda énemli bir

belirleyicidir.
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Ulkede magaza, sube agmak isteyen is adamlarinin uzun vadeli bir calismayla

markalasip kendilerini tanitmasi gerekmektedir.

ihracatcilarimizin Fransa pazari hakkinda olabildigince kapsamli bilgiye sahip
olmasi, tlketici zevk ve aliskanliklarini bilmesi pazara giris i¢cin ¢ok buyuk
onem arz etmektedir. Yapilan goérismelerde Fransiz pazarinda hazir giyim
ardnlerimiz rakip Ulkelerin Urunlerine gbre, ¢ok daha yuUksek kalitede ve
kalitesinden dolayr daha yulksek fiyattan satilmaktadir. Bu konuda hem
Fransizlar hem de Fransa’da uzun yillardir is kurup geligtirmis Turkler
hemfikirdirler. Basta Cin mallari olmak Uzere Uzakdogu Urlnlerine gore kalite
acgisindan urunlerimizin dstunligunun yani sira Turkiye’den ihra¢ edilmekte
olan dUrunlerin daha kisa mesafeden gelmesi ve bunun sonucu nakliye
masraflarinin disiuk olmasi ve kisa slrede aliciya ulastirilmasi 6zellikle ‘hizl
moda’ egilimine uygun olarak calisan Fransa’daki perakendeciler agisindan
onemli bir tercih nedeni olmaktadir. Bu kapsamda, Turkiye'nin diger avantaji
ise, Uzak Dogu ulkelerinin aksine, kuguk miktarli siparisleri kabul etmesinde

yatmaktadir.

Turk tasarimcilara ait markalasmis firmalarin Paris’te acti§i butikler mevcuttur.
Butik olarak veya cok katli magazalarda urinun tasarimcilarin markasi ile
satilabilmesi igin, uzun sureyi gerektiren tanitim ve hedef kitlesi arasinda

bilinilirliginin olmasi gerekmektedir.

Fransiz markasina sahip ve Turkiye'de Uretim yapan Fransa’da yerlesik Turk
firmalar Paris basta olmak Uzere ulkenin cesitli yerlerindeki butiklere satis
yapmakta, Urlnlerini basta Avrupa, Kuzey Afrika tlkeleri, Rusya gibi ¢ok genis

bir cografyaya pazarlamaktadirlar.

Fransa- Turkiye ticari iligkilerinde is gevrelerinin goérisune gore; her iki taraf da

birbirini yeterince tanimadiklari icin mesafeli davranmaktadirlar.

Kiresel ekonominin henlz sikintilarini atlatamadigi bir donemden gegcildigi

dikkate alinarak, uluslararasi rekabetin her gegcen gun arttigi, gelismekte olan
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Ulkelerin UrUnlerinin pazarda agirlik kazandigi, orta vadede Kkalitesini de
artiracagl dusunulerek gelecege yonelik planlar yapilmasi gerekmektedir. Bu
kapsamda Urunlerimizin kalitesine iliskin alginin perakendeciler ve tlketiciler
dizeyinde de guglendiriimesi gerektigi ve bu konuda kamu sektoru ve oOzel
sektorin katkilarinin gerekli oldugu, trinde farkhlik yaratmak adina kiresel
egilimlere yonelik Uretimin organik, insana ve dogaya duyarli Urun, otantik
ardn ve kumas vb. yani sira Urune 6nemli ol¢ide katma deder kazandiran
tasarima da 6nem verilmesi gerektigi dusunulmektedir. Sektorle ilgili fuarlarin
ziyaret edilmesi, hedef pazar hakkinda perakendeci ve tiketici tercihlerinin

izlenmesi gerekmektedir.
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YARARLI ADRESLER

T.C. PARIS BUYUKELCILIGI

Telefon: 00 33 153 92 71 11 (3 hat) Faks: 00 33 145 20 41 91
Adres: 16, Avenue de Lamballe 75016 Paris-France

Web sitesi: http://paris.be.mfa.gov.tr/

T.C.PARIS BASKONSOLOSLUGU

Telefon: 00 33 147 12 30 30 Faks: 00 33 147 12 30 50
Adres: 44 Rue de Sevres 92100 Boulogne — Billancourt
Web sitesi: http://paris.bk.mfa.gov.tr/

E-posta: consulat.paris@mfa.gov.tr

T.C. PARIS BUYUKELCILIGI TICARET MUSAVIRLIGI
Telefon: 00 33 145 25 29 63 Faks: 00 33 145 24 27 14

Adres:16 Avenue de Lamballe 75016 Paris

Web sitesi: http://www.musavirlikler.gov.tr/

E-posta: paris@ekonomi.gov.tr

T.C.BORDO BASKONSOLOSLUGU

Telefon: 00 33 557 99 77 20 Faks: 00 33 557 99 77 15
Adres: 29, Allée de Chartres 33000 Bordeaux
E-posta: consulat.bordeaux@mfa.gov.tr

T.C.LYON BASKONSOLOSLUGU

Telefon: 00 33 472 83 98 40 Faks: 00 33 478 24 86 75
Adres: 87, Rue De Seze 69006 Lyon - France

Web sitesi: http://lyon.bk.mfa.gov.tr/

E-posta: consulat.lyon@mfa.gov.tr

T.C.LYON BASKONSOLOSLUGU TICARET ATESELIGI
Telefon: 00 33 472 83 98 40 Faks: 00 33 478 24 86 75

Adres: 87, Rue De Seze 69006 Lyon - France

E-posta: lyon@ekonomi.gov.tr

T.C.MARSILYA BASKONSOLOSLUGU
Telefon: 00 33 491 29 00 20 Faks: 00 33 491 227 821
Adres: 363, Avenue du Prado 13008 Marseille- France
Web sitesi: http://marsilya.bk.mfa.gov.tr/

E-posta: consulat.marseille@mfa.gov.tr

T.C.MARSILYA BASKONSOLOSLUGU TICARET ATESELIGI
Telefon: 00 33 491 17 90 03 Faks: 00 33 491 17 90 06

Adres: 165, Avenue du Prado 13272 Cedex 08 Marseille- France

E-posta: marsilya@ekonomi.gov.ir

T.C.STRAZBURG BASKONSOLOSLUGU
Telefon: 00 33 388 36 68 14 Faks: 00 33 388 37 97 39
Adres: 10, Rue Auguste Lamey 67000 Strasbourg/ France
Web sitesi: http://strazburg.bk.mfa.gov.tr/

E-posta: consulat.strasbourg@mfa.gov.tr
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T.C.STRAZBURG BASKONSOLOSLUGU TICARET ATESELIGI
Telefon: 00 33 369 14 66 65 Faks: 00 33 369 14 66 65

Adres: 18, Rue Auguste Lamey 67000 Strasbourg/ France

E-posta: strazburg@ekonomi.gov.tr

T.C.NANTES BASKONSOLOSLUGU
Telefon: 00 33 983 94 19 91 Faks: 00 33 982 63 77 98
E-posta: consulatturque@bbox.fr

TURK-FRANSIZ IS KONSEYI

Telefon: 0 212 339 50 00, 270 41 90 Faks: 0 212 270 30 92

Adres: TOBB Plaza, Talatpasa Cad. No:3 Kat:5 34394 Giiltepe-Levent/ ISTANBUL
Web sitesi: www.deik.org

INVEST IN TURKEY, AGENCE TURQUE POUR LA PROMOTION ET LE SOUTIEN
A L’INVESTISSEMENT / T.C. BASBAKANLIK YATIRIM DESTEK VE TANITIM
AJANSI

Danismanlar: G. Utku BAYRAMOGLU, Selcuk ONDER

Adres: 55, Avenue Marceau 75116 Paris

Telefon: 00 33 146 94 67 25 Faks: 00 33 170 24 87 61

Web sitesi : www.invest.gov.ir

E-posta: bayramoglu.utku(at)invest.gov.tr ; onder.selcuk(at)invest.gov.ir ; france(at)invest.gov.tr

F.A.-T.ILA.D. - GROUPEMENT DES ENTREPRENEURS FRANCO-TURCS/

FRANSA AKTIF TURK ISADAMLARI DERNEGI
Baskan : Nevzat CEYLAN

Telefon: 00 33 148 08 59 03 Faks: 00 33 981 40 13 27
Adres:115 Avenue de Paris 94160 Saint-Mandé

Web sitesi: www.fatiad.com

E-posta: info(at)fatiad.com

U.N.E.F.T. - UNION DES ENTREPRENEURS FRANCO-TURCS / TURK-FRANSIZ
GIRISIMCILER BIRLIGI

Baskan : Murat ERCAN

Telefon: 00 33 3 88 79 20 96 Faks: 00 33 388 79 72 72

Adres: 3 Rue Lafayette 67100 Strasbourg

Web sitesi: www.uneft.com

E- posta: info(at)uneft.com

CHAMBRE DE COMMERCE FRANCO-TURQUE / TURK-FRANSIZ TICARET

ODASI

Baskan : Selcuk ONDER

Genel Sekreter : Stéphane SALVETAT

Tel : 00 334 95 05 55 47

Adres: 2 Rue Henri Barbusse 13241 Marseille Cedex 01
Web sitesi: www.ccft.fr

E- posta: s.onder(at)ccft.fr
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TUSIAD- ASSOCIATION DES INDUSTRIELS ET HOMMES D’AFFAIRES TURCS/
TURK SANAYICILERI VE iSADAMLARI DERNEGi FRANSA TEMSILCILIGI

Fransa Temsilcisi : Serap ATAN

Telefon : 00 33 1 44 43 55 35 Faks: 00 33 1 44 43 55 46
Adres: 33 Rue Galilée 75116 Paris

Web sitesi: www.tusiad.org

E- posta: atan(at)tusiad.org

o LaFédération du Prét-a-Porter Féminin —Bayan Hazir Giyim Federasyonu
http://www.pretaporter.com/

o Union Francgaise des Industries de Habillement — Fransiz Hazir Giyim
Sanayi Birligi
http://www.lamodefrancaise.org/fr/organisations_federations/ufih.html

¢ Invest In Paris
http://www.investinparis.com/en

¢ Invest In France
http://www.invest-in-france.org/tr

Not: Calismada kullanilan veriler; TUIK, T.C. Ekonomi Bakanligi, T.C. Disisleri Bakanhgi web sitelerindeki
kaynaklardan derlenmistir.
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